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Resumo

O consumo é um fendmeno tdo antigo quanto a propria humanidade e vem recebendo maior atengdo da academia
nas Ultimas décadas. O presente trabalho objetivou analisar a produ¢do do conhecimento sobre consumo
publicada no periédico Oikos entre 1981 e 2021. Para tanto, foi empreendido um estudo qualitativo e quantitativo,
de caracteristica descritiva, a partir de procedimentos bibliométricos de pesquisa. Os dados foram obtidos na
plataforma virtual da revista. Os resultados demonstram que as contribuicdes publicadas sdo provenientes de um
alto volume de autores e de instituicdes, com concentracdo de maior nimero de artigos em poucos autores e
instituicbes. A origem das publicagbes é predominantemente brasileira, mas o peridédico conta também com
contribuicdes de outros quatro paises. Os estudos do consumo estdo presentes no periédico desde o seu
surgimento e o constitui de maneira significativa, com publicagbes em tematicas e perspectivas diversas,
acompanhando a evolucdo do campo de estudo.

Palavras-chave: Consumo. Oikos. Bibliometria.

Abstract

Consumption is a phenomenon as old as humanity itself and has been receiving greater attention from academia in
recent decades. The present study aimed to analyze the production of knowledge about consumption published in
the journal Oikos between 1981 and 2021. For this purpose, a qualitative and quantitative study, with a descriptive
characteristic, was undertaken, based on bibliometric research procedures. Data were obtained from the journal's
virtual platform. The results demonstrate that the published contributions come from a high volume of authors and
institutions, with a greater concentration of articles in a few authors and institutions. The origin of the publications is
predominantly Brazilian, but the journal also has contributions from four other countries. Consumption studies have
been present in the journal since its inception and constitute it significantly, with publications in different themes and
perspectives, following the evolution of the field of study.

Keywords: Consumption. Oikos. Bibliometrics.

Resumen

El consumo es un fendmeno tan antiguo como la humanidad misma y ha recibido una mayor atencién por parte del
mundo académico en las Ultimas décadas. El presente estudio tuvo como objetivo analizar la produccion de
conocimiento sobre consumo publicado en la revista Oikos entre 1981 y 2021. Para ello, se realizé un estudio
cualitativo y cuantitativo, con una caracteristica descriptiva, basado en procedimientos de investigacion
bibliométrica. Los datos se obtuvieron de la plataforma virtual de la revista. Los resultados demuestran que las
contribuciones publicadas provienen de un alto volumen de autores e instituciones, con una mayor concentracién
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de articulos en unos pocos autores e instituciones. El origen de las publicaciones es predominantemente
brasilefio, pero la revista también cuenta con contribuciones de otros cuatro paises. Los estudios de consumo han
estado presentes en la revista desde sus inicios y la constituyen de manera significativa, con publicaciones en
diferentes tematicas y perspectivas, siguiendo la evolucion del campo de estudio.

Palabras clave: Consumo. Oikos. Bibliometria.

INTRODUCAO

O periddico cientifico Oikos alcangca no ano de 2021 a marca de 30 anos de edicdo. A
revista foi idealizada e operacionalizada sob a égide da area de Economia Doméstica, tendo
admitido o subtitulo “Revista Brasileira de Economia Doméstica”, e mais recentemente,
“Familia e Sociedade em Debate”. Sediada e administrada pelo Programa de Pés-Graduacao
em Economia Doméstica da Universidade Federal de Vicosa, a revista demonstra sua
relevancia para o meio cientifico pela disseminacgéo ininterrupta do conhecimento desde 1981.
Durante sua trajetoria bem-sucedida tém sido publicadas contribuicbes tedricas e
metodoldgicas sobre tematicas atinentes a ampla esfera de interesse da Economia Doméstica,
nos quais abordadas ou tangenciadas, especialmente, as tematicas Familia e Sociedade.
Nesse contexto, as producdes divulgadas no periddico se originam, predominantemente, das
Ciéncias Humanas e Ciéncias Sociais Aplicadas.

As publicacbes editadas na Oikos absorveram os avancos e transformacdes na
sociedade e no meio cientifico ao longo do tempo. E, em meio a uma variedade de tematicas
destacadamente discutidas nos trabalhos publicados no peridédico, como familias, politicas
sociais, trabalho, alimentacédo, lazer, desenvolvimento humano, educacéo infantil, vestuario e
téxteis, envelhecimento, seguranca e qualidade de vida, habitacdo, género e outros, o consumo
€ evidentemente um tema privilegiado desde o surgimento da Oikos.

O consumo, como fenbmeno humano e social, € inegavelmente tdo antigo quanto a
prépria humanidade. Em meio a avancos cientificos, tecnoldgicos, econdmicos, sociais, dentre
outros, o consumo vem se tornando cada vez mais complexo e multifacetado, ao se tornar
gradativamente mais expressivo no cotidiano das pessoas e da sociedade contemporanea. Por
isso, a mesma tem recebido o rotulo de sociedade de consumo (BARBOSA, 2004,
BAUDRILLARD, 2007). Porém, s6 recentemente, na histdria da humanidade, vem recebendo
mais atencgao, especialmente, da academia, tendo sido inaugurado sistematicamente, como
campo do conhecimento, na area de administracdo, somente em meados de 1950 (PINTO;
LARA, 2008).

O campo de estudos do consumo, que é essencialmente multidisciplinar, vem sendo

desenvolvido ao longo dos anos, e a Oikos tem sido um espaco aberto e frutifero para a

@ G} Oikos: Familia e Sociedade em Debate, Vigosa, v. 32, n.3, p.1-19, 2021 2



Ronan Leandro Zampier Estudos do consumo: mapeamento das publicag@es no periédico Oikos
Melissa Franca Suzano de Oliveira

disseminacéo e discussdes do campo. Nesse sentido, ao completar 40 anos, torna-se relevante
analisar a producéo cientifica sobre estudos do consumo publicadas na Oikos. Portanto, o
objetivo do presente trabalho € analisar o perfil e a evolucdo da producdo do conhecimento
sobre a tematica consumo publicada no periddico ao longo de sua trajetoria.

Analisar como a producéo cientifica sobre consumo é representada no periddico Oikos
durante os seus 30 anos de histdria pode oferecer uma compreensdo sobre as articulagdes
tematicas e de pesquisadores absorvidas pelo periodico e como o mesmo contribui para
evolucdo das pesquisas e divulgacdes da area. Ademais, a analise sobre a participacdo dos
estudos sobre consumo ao longo da histéria do periédico permite a reflexdo sobre o passado, o
presente e o futuro da Oikos.

A secao seguinte apresenta a posicdo do fenbmeno do consumo e 0s seus estudos na

sociedade contemporanea e na ciéncia.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Ainda que haja investigacdes anteriores que abordam ou tangenciam o consumo, O
estudo do consumo, como campo disciplinar e sistematizado é relativamente novo, tendo
emergido no ambito da area de marketing a partir da década de 1950, sob o rétulo de
comportamento do consumidor (PINTO; LARA, 2008). Os estudos do consumo tém despertado
o interesse de pesquisadores de diversas areas do conhecimento, tendo se caracterizado
como fundamentalmente multidisciplinar, com contribui¢des, principalmente da Economia,
Psicologia, Sociologia, Antropologia e mais recentemente das Neurociéncias (PINTO;
BATINGA, 2018). Usando a analogia de Solomon (2011), a pesquisa do consumidor consiste
de uma grande tenda, que abriga pesquisadores de praticamente todas as disciplinas das
Ciéncias Sociais, algumas das Ciéncias Fisicas e em grande medida as disciplinas das artes,
de onde surgiram uma miriade de perspectivas de estudo, métodos e pressupostos.

O termo comportamento do consumidor, usado tradicionalmente no campo de marketing,
por influéncia do behaviorismo, ja ndo representa adequadamente os estudos do consumo, que
admitem o fenbmeno do consumo para além da simples aquisicéo, nos estudos de negocios,
ou a utilizacao de bens e servigos, nos estudos econémicos (PINTO; BATINGA, 2018). Nesse
sentido, o consumo, como propdem Pinto e Batinga (2018), é admitido em uma dimensdo mais
ampla, compreendendo também a intermediacéo de relagdes entre individuo e sociedade, tanto

a partir dos sistemas de classificagcdo e comunicacdo social, quanto em mecanismos de
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constituicdo identitaria, em rituais, nas constru¢fes de comunidades, na delimitacdo da relagéo
entre individuo e Estado, e nas experiéncias existenciais.

Como assevera Solomon (2011), o campo de estudos do consumo € jovem, dinamico e
em constante mudanca. A mudanca continua observada pelo autor no campo de estudo do
consumo, é derivada, em parte significativa, no fato de as sociedades manterem-se em
permanente mudanca, nas quais 0 consumo esta entrelagado e se tornou mais proeminente na
sociedade contemporanea, ao ponto de ser rotulada como sociedade de consumo (BARBOSA,
2004; BAUDRILLARD, 2007). Segundo Stearns (2003), apesar de existirem pessoas ricas, 0
consumo como visto na sociedade moderna, e especialmente o consumismo, ndo estava
presente em sociedades que sobreviviam da caga e colheita e em sociedades némades, pois a
disponibilidade de bens era bem limitada. Stearns (2003) argumenta que mesmo nas
sociedades agricolas a abundéancia de bens, nas formas de decoracdo, de armas disponiveis
aos chefes e lideres, que caracterizam desigualdade ndo estava associada ao compromisso de
aquisicdo regular além das necessidades. O luxo, conforme indica Stearns (2003), existia,
porém, ndo a moda e o0 gosto pela novidade de forma consistente.

Embora n&o haja consenso, considera-se que as transformacfes na sociedade que a
condicionaram ao rotulo de sociedade de consumo ocorreram entre os séculos XVI e XVIIL.
Esse periodo para os estudiosos do consumo é marcado pela expansdo ocidental para o
oriente que suscitou, segundo Barbosa (2004), o aparecimento de muitas novas mercadorias
na sociedade, bem como novas modalidades de consumo e de comercializacdo. Cenario em
que ocorre para Mccracken (2003) um boom no consumo, onde a nobreza Inglesa, por
exemplo, comeca a aumentar o consumo devido a competicdo por posi¢ao social.

Em suma, as transformacdes mais significativas que ocorreram para a transicdo para
uma sociedade de consumo, de acordo com Barbosa (2004) séo: i) 0 consumo se tornou uma
atividade individual, com a expressdo maxima das sociedades individualistas no direito de
escolha; ii) a mudanca do consumo de patina para o consumo de moda. Ademais, Zamberlam
(2001) explica que a emergéncia do Romantismo entre o final do século XVIIl e inicio do século
XIX, além da revolucdo industrial e o desenvolvimento do capitalismo, juntos, definiram um
novo modelo de relacionamento, no qual, segundo Campbell (2001), as pessoas viam no
consumismo, uma maneira de expressar sua individualidade e de estimular o amor. Essas
transformacdes estimularam a conformagdo do consumo moderno, que segundo Mccracken
(2003), consiste de um artefato historico, acima de tudo, pois suas caracteristicas sao resultado

de longas e profundas mudancas sociais, econdmicas e culturais.

@ G} Oikos: Familia e Sociedade em Debate, Vigosa, v. 32, n.3, p.1-19, 2021 4



Ronan Leandro Zampier Estudos do consumo: mapeamento das publicacdes no periodico Oikos

Melissa Franca Suzano de Oliveira

Como visto, a sociedade atual é marcada pelo consumo moderno, cuja intensidade é
incomparavel a outras épocas historicas. Portanto, contemporaneamente, estudar o consumo
envolve investigar a imbricacdo do consumo em uma miriade de atividades do cotidiano das
pessoas (PINTO; BATINGA, 2018). Nesse sentido, é possivel perceber a complexidade e o
amplo escopo dos estudos do consumo. Da perspectiva de pesquisa, 0 consumo esta presente
nas diversas nuances da vida social, como salientam Pinto e Batinga (2018) envolve as
questBes de alimentacao, as atividades de lazer, as relacdes com o vestuario, o consumo de
objetos diversos, a forma como as pessoas se relacionam com familiares, com amigos, com
colegas de trabalho e de outros ambientes e instituicdes, vizinhos, nas relagbes amorosas, nas
questdes identitarias, etc.

A diversidade de tematicas € muito ampla, assim com as perspectivas analiticas das
mesmas, como dito anteriormente. Nesse sentido, uma amostra de como algumas disciplinas

apreendem o consumo pode ser observada na FIG. 1:

Figura 01 — Piramide do comportamento do consumidor

MICROCOMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
(FOCO INDIVIDUAL)

Psicologia experimental
Psicologia clinica
Psicologia do Desenvolvimento
Ecologia Humana
Microeconomia
Psicologia Social
Sociologia
Macroeconomia
Semiotica / Critica Literaria
Demografia
Historia
Antropologia cultural

MACROCOMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
(FOCO SOCIAL)

Fonte: Solomon (2011 p. 68).

Solomon (2011) apresenta, de forma genérica, a partir das abordagens aos micros e
macro tépicos do estudo do consumo e do consumidor, como algumas disciplinas abordam em
diferentes niveis as questdes de pesquisa sobre o consumo. O esquema elaborado pelo autor
supracitado indica que os campos mais acima envolvem-se nos estudos sobre o consumo

individual, nas microquestdes do cotidiano, enquanto os que figuram mais abaixo, proximos a
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base da piramide, investem em estudos sobre atividades mais agregadas, em dimensao macro
analitica. E como afirma o autor, na medida em que o campo de estudos do consumo se
expande, com as mudancas constantes que o interpelam, é influenciado por perspectivas
diferentes, podendo ser considerado um dos campos mais interdisciplinares de estudo.

Na proxima secdo, sdo apresentadas a caracterizagdo do presente estudo e o0s

procedimentos metodologicos empreendidos para alcancar o objetivo proposto.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente trabalho foi conduzido utilizando abordagem mista de pesquisa, sendo
portanto, classificada como quali-quantitativa. Na abordagem quantitativa, conforme
Richardson (2012), busca-se a quantificacdo dos dados, seja, nos procedimentos de coleta,
assim como no tratamento dos mesmos, utilizando técnicas estatisticas. Ja a abordagem
qualitativa € aplicada para descrever e classificar fenbmenos e a complexidade de problemas e
investigar a interacdo entre variaveis (GIL, 2010). Portanto, na medida em que se pretendeu
mapear e analisar as publicacdes sobre consumo no periédico Oikos ao longo de sua
existéncia, entre 1981, até os dias atuais, em 2021, a abordagem quali-quantitativa se mostrou
adequada.

Quanto a sua finalidade a pesquisa pode ser classificada como descritiva. As pesquisas
descritivas, segundo Gil, (2010), buscam descrever a relacdo entre variaveis, fenbmenos ou
uma populacdo. Nesse sentido, o presente trabalho € classificado como descritiva, uma vez
que pretendeu-se descrever o perfil da producdo académica sobre consumo divulgada no
periodico Oikos, desde a sua concepcao, até os dias atuais.

Quanto aos meios o presente estudo constitui-se de um levantamento bibliométrico.
Como afirmam Machado Jr. et al. (2016) os estudos bibliométricos buscam analisar
quantitativamente caracteristicas das publicacfes, tais como autores, palavras-chave, entre
outras. Tal empreendimento se mostrou oportuno para analisar a evolugdo das publicagdes
sobre consumo no periodico Oikos, pois, conforme Machado Jr. et al. (2016), as técnicas
bibliométricas possibilitam mapear a informacdo de interesse dos pesquisadores para avaliar,
por exemplo, a produtividade e a qualidade dos pesquisadores a partir da mensuracao do
volume de publicagcbes e citagdes. No entanto, diante da flexibilidade e possibilidades
oferecidas pelas técnicas bibliométricas, para o presente estudo, se mostram Uteis para
analisar o grau de atratividade do periddico em estudo para divulgacdo da producdo de

conhecimento sobre consumo em suas diferentes perspectivas e tematicas.
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Os dados foram obtidos na plataforma virtual do Periddicos Oikos: Familia e Sociedade
em Debate. Foram consideradas todas as edi¢des publicadas desde a fundagéo do periddico
em 1981, até a segunda edicdo do ano de 2021. Como critério para selecao dos artigos foram

%99

levantados os dados dos artigos que apresentavam os termos “consumo” e “consumidor®” em
ao menos um dos elementos: titulo, resumo e palavras-chave. Nessa primeira etapa de coleta
de dados foram identificados 62 artigos no total. Na etapa seguinte, o titulo, o resumo e as
palavras-chave de cada trabalho foram analisados detalhadamente no que se refere a
aderéncia aos estudos do consumo. Nessa etapa foram excluidos 3 artigos que se referiam a
estudos de caracteristicas e estados nutricionais de populagBes, ndo convergentes com
estudos do consumo propriamente. Com isso, o corpus da pesquisa foi composto por 59
artigos.

Para a andlise dos dados foram adotadas duas fases. Na primeira fase, quantitativa,
foram analisados os seguintes aspectos das publicacdes sobre consumo no periédico: a
evolucao de publicacdes anuais, o niumero de autores por artigo, o volume de publicacdes por
autor, por pais de origem dos autores e por instituicbes de afiliacdo dos autores. Na segunda
fase, predominantemente qualitativa, a partir de analise categoérica, os artigos foram
classificados por campo de estudo pela perspectiva dos autores do presente trabalho, e quanto

a suas propostas metodoldgicas.

RESULTADOS E ANALISES

Desde a primeira publicacdo do periédico, em 1981, até o segundo nimero editado em
2021, foram publicadas 65 edi¢Bes da revista, em 32 volumes, apresentando uma média de
1,59 nameros por ano. Nessas edi¢cdes foram encontrados trabalhos que discutem o consumo
como objeto principal de estudo ou transversalmente em 38 nimeros, contemplando, portanto,
58,46% das publicacdes do periddico no periodo. Isso demonstra que os estudos do consumo
tém tido participacdo significativa no periddico durante a sua trajetéria, no qual pesquisadores
tém o apreendido como um importante canal de comunica¢cdo com a comunidade cientifica.

Considerando o periodo de 1981 e 2021, foram encontrados 59 artigos nos quais sao
discutidos aspectos sobre o consumo. Na FIG. 2 é apresentada a distribuicdo da quantidade de

publicacdes sobre consumo encontradas anualmente no periddico.
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Figura 02 — Evolucao anual das publicagbes sobre consumo
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Fonte: Dados da pesquisa

Conforme pode ser observado na FIG. 2, as publicacbes sobre consumo estdo
presentes ao longo da histéria do periddico, embora algumas lacunas possam ser observadas
em alguns periodos (1985-1988; 1991-1993; 1996; 2001; 2003; e 2011), nos quais ndo houve
publicacdo na area. A partir da média movel, considerando periodos de 5 anos, pode-se
perceber que as publicacdes sobre consumo apresentam crescimento a partir de ano de 2004,
com o aumento do volume e da frequéncia anual de publica¢des. Tais informacdes indicam
uma evolucdo crescente das publicacbes sobre consumo e a tendéncia de crescimento das
participacdes desses estudos no periodico, que reforca a importancia da tematica no mesmo.

Quanto ao numero de autores dos trabalhos, foi considerada a recomendacdo de
Alvarado (2002) para a contagem completa de autores, em qualquer posicédo de autoria. Nesse
sentido, os 59 artigos sobre o tema foram publicados por 137 autoras e autores diferentes. A

distribuicdo percentual do nimero de autores por artigo € demonstrada na FIG 3.

Figura 03 — Distribuicdo de autores por artigo
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Fonte: Dados da pesquisa.
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A producdo em parceria representa uma pratica consolidada nas publicagdes, embora as
producbes de autoria Unica consistam de 13,56% das producdes. As produgcBes com trés
autores perfazem 38,98% do volume publicado, seguidas das producdes em dupla (18,64%) e
com quatro autores (16,95%). O maior volume para essas trés ultimas conformacdes de autoria
pode estar associado a producdo no ambito da pds-graduacdo em que vigoram a producdo
com orientadores e coorientadores. E, por outro lado, também pode estar associada a
construcdo de redes de producdes. Portanto, esses achados indicam que as parcerias entre
pesquisadores consistem de importante mecanismo de intensificacdo da construcdo de
conhecimento sobre o tema e as producdes cada vez mais sdo elaboradas em grupos de
pesquisa e ndo individualmente.

Ao analisar a autoria dos trabalhos foi possivel observar as pesquisadoras e
pesquisador mais atuantes na producdo sobre o tema no periddico. A TAB. 1 sumariza as
producbes dos pesquisadores que mais contribuiram nas publicacbes sobre o consumo
divulgadas no periddico.

Tabela 01 — Participacdo em publicacBes em autoria e/ou coautoria

Autore(a)s N_°de~ %.de ~
publicacdes participacdo
Neuza Maria da Silva 11 18,64%
Lucia Maria Maffia 6 10,17%
Raquel de Aragao Uchoa Fernandes 5 8,47%
Sonia Coelho de Alvarenga 4 6,78%
Ana Maria Figueira Magalhaes 3 5,08%
Katia Cilene Tabai 3 5,08%
Laura Susana Duque Arrazola 3 5,08%
Marcelo Machado Martins 3 5,08%
Maria Alice Vasconcelos Rocha 3 5,08%
Maria das Dores Saraiva de Loreto 3 5,08%
Nanci dos Santos Lauro 3 5,08%
Ana Louise de Carvalho Filza 2 3,39%
Fernanda Fontes Braga 2 3,39%
Leda Maria Benevello de Castro 2 3,39%
Maria de Lourdes Mattos Barreto 2 3,39%
Neide Maria de Almeida Pinto 2 3,39%

Fonte: Dados da pesquisa.

Dos 137 autores dos 59 artigos, 121 contribuiram ou participaram em apenas uma

publicagcdo. Assim, 16 autores produziram ou participaram de ao menos dois estudos
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publicados no periddico. Ressalta-se as contribuicbes de Neuza Maria da Silva, com a
autoria/coautoria de 11 artigos (18,64%), Lucia Maria Maffia, com 6 artigos (10,17%), Raquel de
Aragdo Uchoa Fernandes, com 5 artigos (8,47%) e Sonia Coelho de Alvarenga, com 4 artigos
(6,78%). Além disso, seis autoras e um autor produziram e/ou participaram de 3 trabalhos,
cada, e 5 autoras, produziram e/ou participaram de 2 estudos publicados no periddico. Esses
resultados evidenciam a relevancia das pesquisadoras em destaque para a construgdo do
conhecimento na area de consumo e especialmente na promocao da area no periodico. E,
considerando a construcédo de redes de pesquisadores, a consolidacdo das colaboracdes dos
estudiosos da éarea contribui para a emergéncia de novas pesquisas junto a novos
pesquisadores em formacéao.

Embora os autores do presente artigo considerem invalida para o exame dos dados
bibliométricos de um unico periddico, a Lei de Lotka, utilizada amplamente como parametro nas
pesquisas bibliométricas, a mesma pode nos oferecer parametros para reflexdo. De acordo
com a Lei de Lotka, um numero pequeno de pesquisadores € responsavel por um grande
volume das produ¢des em uma area do conhecimento, enquanto um grande volume de autores
€ responsavel por um pequeno volume de producdes, por isso também é conhecida por lei do
quadrado inverso, cuja representacdo é 1/n2, em que n é a quantidade de artigos (MACHADO
JR. et al., 2016). Apesar de haver restricdes para avaliacao estrita ao referido pressuposto, por
se tratar de dados de um unico periddico, que podem ser influenciados por fatores contextuais
do mesmo, vale salientar a observacdo do fenbmeno que pode estar associado as diferentes
posicdes e niveis de experiéncia dos autores dos trabalhos, nas condicbes de professores
orientadores/coordenadores de pesquisa e estudantes.

Ao considerar apenas a posicdo de primeiro autor, 96,61% dos autores publicaram
apenas um trabalho nessa posicao de autoria. Os destaques sdo as autoras Nanci dos Santos
Lauro e Neuza Maria da Silva, com trés trabalhos publicados na posi¢éo de primeira autora.

Para analisar a origem da producdo do conhecimento sobre consumo publicado no
periddico, foram verificadas as afiliagdes institucionais dos autores dos trabalhos. Diante disso,

0 QUADRO 1 apresenta a distribuicéo das contribui¢cdes por instituicao de origem dos autores.
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Quadro 01 — Distribuicao de artigos por instituicdo de afiliacéo

Lo A Nimero de
InstituicBes de afiliagdo .
artigos
Universidade Federal de Vigcosa (UFV) 33

Universidade Federal Rural de Pernambuco (UFRPE).

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ)

Universidade Federal de Pernambuco (UFPE)

Universidade Federal do Ceara (UFC)

Escola Superior de Agricultura Luiz Queiroz (USP)

Universidade Federal de Pelotas

COOPADAP - Sao Gotardo, MG

Embrapa

Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas (ENCE)

Faculdade Presidente Antdnio Carlos de Uba

Fundacédo Jodo Pinheiro

Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Pernambuco

Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia Minas Gerais

London College of Fashion, Reino Unido

Pontificia Universidade Catolica de Minas Gerais

School of Desing and Visual Arts, Unitee, Nova Zelandia

Universidad de la Frontera, Temuco, Araucania, Chile

Universidade de Brasilia (UNB)

Universidade de Purdue, EUA

Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP)

Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro (UENF)

Universidade Federal da Integracdo Latino-Americana

Universidade Federal de Sdo Paulo (UNIFESP)

Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)

University of Reading, UR, Berkshire, Inglaterra

FRIFPIFPIPIFPIFP|IPIP(PIPIPIPIFPIP(PIPIPIPIPINDNINOWIW[O|O

Fonte: Dados da pesquisa.

A instituicdo que possui mais publicacdes com autores e coautores sobre a tematica no

periodico € a Universidade Federal de Vigosa, com trinta e trés artigos, seguida da

Universidade Federal Rural de Pernambuco, com nove artigos e com Universidade Federal

Rural do Rio de Janeiro, com seis artigos. Com trés artigos aparecem a Universidade Federal

de Pernambuco e a Universidade Federal do Ceard. Com duas publicacdes estdo a Escola

Superior de Agricultura Luiz Queiroz e Universidade Federal de Pelotas. Com um trabalho

surgem as demais instituicdes descritas no Quadro 1. Ainda que haja heterogeneidade da

origem de autoria das producdes, evidencia-se a concentragcdo maior na producéo de autores

da propria instituicdo que abriga o periddico atualmente, o que pode indicar maior transito de

informacdes sobre o periddico no ambito institucional, uma vez que o mesmo até 2010 foi

editado exclusivamente em meio impresso.
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Ainda em relagdo a autoria, a Quadro 2, sumariza as informagfes sobre o pais de

origem dos autores.

Quadro 02 — Distribuicdo de autoria por pais

Pais de origem dos Artigos em
trabalhos autoria ou coautoria
Brasil 58
Reino Unido 2
Chile 1
Estados Unidos 1
Nova Zelandia 1

Fonte: Dados da pesquisa.

Observando o0 QUADRO 2, é notoria a contribuicdo de autores de instituices do Brasil
nos artigos que envolvem a tematica consumo no periddico, em 58 artigos, correspondente a
98,31% dos trabalhos encontrados. Na sequéncia, autoria do Reino Unido aparecem em dois
trabalhos, do Chile em um, assim como dos Estados Unidos e da Nova Zelandia. Os dados
revelam a participacdo predominante de pesquisadores nacionais, mas também que o
periodico tem chamado a atencdo de investigadores de instituicdes internacionais. Tal
caracteristica pode estar associada ao escopo do periédico e a consequente heterogeneidade
tematica dos artigos publicados no mesmo, o que pode tornar o peridédico menos visivel a
pesquisadores internacionais, comparativamente aos periédicos especializados.

Os artigos que compuseram o corpus deste estudo foram classificados tematicamente,
conforme campos de estudos identificados pelos autores deste estudo a partir da verificacdo de
contetdo dos mesmos. Foram identificados artigos em dezessete campos de estudo,
destacados na FIG. 4.
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Figura 04 — Distribuicdo das publica¢des anuais por campo de estudo

SO P N W »~ O OO N

1990 NN
1995 EE
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|
2002 Em
2004 EE
2005 IR

1981 I

1982

1984 N

1989 NN
2006 I

2007 am
2008 m
2010 1w

1983
1994
1998
2000
2009
2009

Trabalho, consumo e sociabilidade Sociologia do consumo

Fonte: Dados da pesquisa.

Os dados apresentados na FIG. 4 evidenciam a heterogeneidade de estudos publicados
no periddico que discutem o tema consumo direta ou transversalmente. Tal constatacdo
converge com a natureza multidisciplinar e complexa do campo de estudos do consumo, tal
como observado por outros autores (PINTO; BATINGA, 2018; SOLOMON, 2011). No entanto,
para analisar de forma mais adequada a evolucdo das publicacbes nesses campos no

periddico, € apresentada a distribuicdo das publicacdes anuais por campo na TAB. 2.
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Tabela 02 — Distribuicdo de publicagbes anuais por campo de estudo

Temas

1981
1982
1983
1984
1989
1990

1994
1995
1997
1998
2000
2004
2005
2008
2009
2009

2002
2006
2007
2010
2012
2013
2014
2015
2016

2017

2018

2019

2020

2021

Totais

%

Nutricéo e
consumo de
alimentos

w

N

=

N

N

=
=
=
=
N
[
=
=

(ol ol

32,20
%

Economia
familiar

13,56
%

Educacéo
do
consumidor

10,17
%

Antropologi
ado
consumo

6,78
%

Consumo
de vestuario

6,78
%

Consumo
familiar

5,08
%

Sociologia
do consumo

5,08
%

Consumo
de
alimentos

3,39
%

Consumo
de
habitacao

3,39
%

Comportam
ento de
compra

1,69
%

Consumo e
identidade

1,69
%

Consumo
politico

1,69
%

Direito do
consumidor

1,69
%

Género e
consumo

1,69
%

Responsabil
idade social
e
comportame
nto do
consumidor

1,69
%

Seguranca
alimentar e
nutricional /
politicas
publicas

1,69
%

Trabalho,
consumo e
sociabilidad
e

1,69
%

Totais

3

5

1

1

2

100,0
0%

Fonte: Dados da pesquisa.
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Com relacdo a classificacdo das publicagbes nos campos de estudos destacados na
TAB. 2, observou-se que os campos de estudo com maior niumero de publica¢des, Nutricdo e
consumo de alimentos, com dezenove (32,20%) trabalhos, Economia familiar, com nove
(15,25%), Educacéo do consumidor, com cinco (8,47%) e Consumo de vestuario, com quatro
(5,78%), concentram 62,7% dos artigos publicados no periédico no periodo. A concentracdo de
trabalhos nesses campos que correspondem a areas tradicionais do curso e do programa de
pos-graduacdo a qual o periodico esta vinculado. Na sequéncia, o campo de Antropologia do
consumo aparece com quatro (6,77%) artigos e Sociologia do consumo com trés (5,08%). Com
duas producgbes constam os campos de Consumo de alimentos, Consumo de habitagéo,
Consumo familiar e Género e consumo. Com um trabalho aparecem os campos de
Comportamento de compra, Consumo politico, Consumo e identidade, Direito do consumidor,
Trabalho, consumo e sociabilidade, Responsabilidade social e comportamento do consumidor e
Seguranca alimentar e nutricional e politicas publicas.

Vale destacar que campos tradicionais como NutricAo e consumo de alimentos,
Economia familiar e Educacdo do consumidor, mantém relativa regularidade de publicacdes no
periodico desde 1981. Por outro lado, discussdes sobre Consumo de alimentos e Consumo de
habitacdo ja ndo estdo presentes nas edi¢cdes ha mais de duas décadas. Observa-se ainda que
campos emergentes de estudos (Consumo e identidade, Consumo politico, Direito do
consumidor, Género e consumo, Responsabilidade social e comportamento do consumidor,
Seguranca alimentar e nutricional / politicas publicas, e Trabalho, consumo e sociabilidade),
foram representados nas publicacdes nas Ultimas duas décadas, ainda que timidamente, com
apenas um trabalho por area. Com isso, pode-se inferir que o periédico vem se apresentando
como um canal importante de comunicacéo cientifica para autores do campo de estudos sobre
0 consumo, haja visto que o mesmo tem sido espaco para divulgacdo de investigacdes sobre
temas tradicionais e emergentes da area.

Os estudos publicados no periédico sobre a teméatica no periodo apresentam uma
variedade de caracteristicas metodoldgicas. Alguns aspectos sdo destacados na TAB. 3, a

sequir:
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Tabela 03 — Classificagcdo dos artigos quanto a aspectos metodoldgicos

Abordagem de pesquisa Nimero de artigos Percentual
Qualitativa 39 66,10
Quantitativa 14 23,73
Quali-Quantitativa 6 10,17

Totais 59 100,00
Natureza da analise Nimero de artigos Percentual
Empirica 55 93,22
Tedrica 4 6,78

Totais 59 100,00
Técnicas de coleta de dados Ndmero de artigos Percentual
Entrevista 16 27,12
Mdltiplas técnicas* 11 18,64
Técnicas especificas de nutricdo 11 18,64
Questionario 9 15,25
Documental 4 6,78
Reviséo 4 6,78
Formulario 3 5,08
Observacgédo participante 1 1,69

Totais 59 100,00

Fonte: Dados da pesquisa.
* Artigos com 0 emprego de ao menos duas técnicas de coleta de dados.

Com relacdo a metodologia utilizada, observa-se na TAB. 3 que a abordagem qualitativa
foi predominantemente empregada, estando presente em 39 (66,10%) dos 59 artigos
analisados. A abordagem quantitativa foi aplicada em 14 (23,73%) trabalhos, enquanto a
abordagem mista, qualitativa e quantitativa, foi a opcédo de 6 (10,17%) estudos. Quanto a
natureza da andlise, predominaram os trabalhos empiricos, com 55 (93,22%) das
investigacdes, enquanto os estudos tedricos foram apenas 4 (6,78%) do total. No que se refere
aos procedimentos para a coleta de dados, observou-se o uso de uma variedade de técnicas,
com maior aplicacdo da técnica da entrevista, em 16 (27,12%) artigos. O uso de técnicas
multiplas de coleta e técnicas especificas de Nutricdo, ocorreram em 11 (18,64%) artigos, cada.
Aparecem em 9 (15,25%) estudos o uso de questionarios, em 4 (6,78%) a técnica documental
e arevisao, em 3 (5,08%) o formulario e a observacéo participante em 1 (1,69%).

O maior uso da técnica da entrevista e o emprego de multiplas técnicas € previsivel, na
medida em que predomina a abordagem qualitativa nos estudos. Entretanto, destaca-se a
variedade de técnicas envolvidas no corpus de artigos analisado, que se explica pela variedade
de perspectivas tedricas e campos de estudos observados nesse estudo. O que reitera a
evidéncia de que as publicagbes analisadas acompanham a complexidade e a

multidisciplinaridade, bem como a evolugéao dos estudos do consumo.
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CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo do presente artigo foi apresentar um panorama da producéo cientifica sobre
consumo publicada no periddico Oikos ao longo de sua existéncia, no periodo de 1981 a 2021,
considerando duas edi¢cbes deste Ultimo ano apenas, por estar em curso. Os dados obtidos
foram analisados a partir de uma pesquisa envolvendo as abordagens qualitativa e quantitativa
e com a utilizacdo de indicadores e técnicas bibliométricas. De modo geral, com o presente
estudo foi possivel perceber como a tematica consumo tem sido contemplada no periédico e o
constitui.

Os resultados do estudo, observados a partir do corpus da pesquisa com 59 artigos,
mostram que os estudos do consumo estdo presentes no peridédico ao longo de toda sua
histéria, com participacdo em 58,46% das publicacfes, e apresentando crescimento a partir de
2004. A partir dessas informacgfes é possivel inferir que o campo de estudos do consumo nao
estdo apenas presentes no periddico, mas o constituem significativamente.

Com relacéo a autoria, 137 autores contribuiram nos trabalhos encontrados nas edicoes.
O numero de autores variou de 1 a 7 autores por artigo. Vale destacar que atualmente esse
namero € limitado a no maximo 4 autores, acompanhando uma préatica adotada em outros
periddicos para ampliar a relacdo producdo/autor e estimular maior niumero de trabalhos
submetidos no periodico. Os trabalhos com 2 (18,64%), 3 (38,98%) e 4 (16,95%) sdo a maioria
(74,57%) dos trabalhos sobre consumo publicados. A composicdo autoral observada nos dados
remete a formacdo de parcerias nas producdes cientificas, demonstrando que a conformacao
de redes de colaboracdo tem sido uma pratica oportuna para os pesquisadores do campo de
estudos do consumo que publicam no periédico.

Pode-se constatar alta concentracdo das publicacbes em um volume pequeno de
autores, tal como indica a Lei de Lotka. A concentracdo também € verificada ao analisar a
producado por instituicdo de afiliacdo dos autores, onde observou-se uma heterogeneidade de
instituicdes colaboradoras com publicagdes, entretanto, a Universidade Federal de Vigosa, que
sedia atualmente a Revista, apresenta-se como a instituicho com a maior participacado de
estudos sobre o consumo (33). A origem dos autores com maior participacdo em artigos sao o
Brasil (58), Reino Unido (2), Chile (1), Estados Unidos (1) e Nova Zelandia (1). Apesar de haver
contribui¢cdes de instituicdes e paises diversos, demonstrando colaboracao interinstitucional e a
atracdo de trabalhos do exterior, pode-se considerar oportuno ampliar a promoc¢éo do periodico
para outros centros de pesquisa sobre o consumo e 0 consumidor para 0 crescimento da

atratividade do periédico para pesquisadores do campo.
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Sobre os achados com relacdo as tematicas dos estudos, evidenciou-se a
heterogeneidade de temas publicados, conforme tradicdo do campo de estudos, de natureza
complexa e multidisciplinar. Os trabalhos analisados foram agrupados em 17 categorias
tematicas diferentes. Ao longo dos anos algumas tematicas como consumo de alimentos e
consumo de habitacdo deixaram de ser representadas, enquanto temas como nutricdo e
consumo de alimentos, economia familiar e educacdo do consumidor mantiveram certa
regularidade de publicacdes. Evidenciou-se também o surgimento, ainda que modesto, de
publicacbes em campos emergentes como consumo e identidade, consumo politico, direito do
consumidor, género e consumo, responsabilidade social e comportamento do consumidor,
seguranca alimentar e nutricional, seguranca nutricional e politicas publicas e trabalho,
consumo e sociabilidade. Nesse sentido, as publicagdes no periédico acompanham o avanco
do conhecimento e se situa como espaco para pesquisadores que avancam nas discussdes no
campo de estudos do consumo.

No que se refere as caracteristicas metodoldgicas dos estudos, predominam a
abordagem qualitativa de pesquisa (66,10%) e os estudos empiricos (93,22%). Quanto as
técnicas de coleta de dados evidencia-se uma variedade de técnicas utilizadas, corroborando a
variedade de perspectivas e métodos nos estudos da area (SOLOMON, 2011). Destacam-se o
uso das técnicas da entrevista (27,12%), técnicas multiplas (18,64%) e técnicas especificas da
area de Nutricdo (18,64%).

Por fim, a andlise realizada neste trabalho demonstra que o campo de estudos do
consumo estd presente no periodico Oikos desde o seu surgimento e 0 constitui
significativamente. Entretanto, tendo em vista a imensa variedade de perspectivas e disciplinas
envolvidas nas tematicas atinentes ao consumo, pode ser observada a oportunidade de buscar
maior diversidade tematica e de perspectivas a partir de acdes para maior atracdo de estudos
provenientes das Ciéncias Humanas como Psicologia, Filosofia, Ciéncia Politica, Educacéo e
Antropologia, e das Ciéncias Sociais Aplicadas tais como, Economia, Administracao,

Comunicagéo Social, Ciéncias Contabeis, Turismo e Servigcos Social.
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