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Resumo - Embasado em conceitos e model os de “ comercializacdo” , estetrabalho teve
como objetivo analisar as transmissdes de pregos entre produtor, atacado e vargjo da
cadeia produtiva do feijéo no estado do Parand, no periodo de 1995/2003. Para isso,
verificou-se como avaridvel prego foi transmitida entre os segmentos, estimando-se as
margens e o sentido de causalidade entre os trés setores de mercado, que, juntamente
comamelhoriado produto final, servem como indicadores de eficiéncianadistribuigdo
ecomercializag¢do do produto. De modo geral, 0 varejo causou variagdes nos pregos ao
produtor eatacado—  causalidade confirmada pelaaplicagdo do modelo VAR, masque
ndo representou umatendénciaexplosivadestavariavel. O estudo revelou umatendén-
ciade estabilidade no prego ao atacado, acompanhada de pequenos decréscimos, junta-
mente com o ganho de importancia dos supermercados na distribuicdo de feijdo ao
varejo, garantindo a qualidade do produto final. A reestruturagdo vivida por este setor
reflete 0 momento de estabilidade econdmicaocorrido no pais e o novo perfil do consu-
midor.
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1. Introducédo

Para alcancar os objetivos almejados por este estudo, é de suma
importanciajustificar aescolha do tema, as relacdes entre os agentes da
cadeia produtiva e aimportancia da cultura no estado.

A culturado feij&o apresenta grande importancia econdmicae social no
Brasil, visto ser este um dos alimentos basi cos da popul acéo e o principal
componente na dieta alimentar dos menos favorecidos. Além disso, de
acordo com dadosdo Ingtituto Brasileiro de Geografiae Edtatistica(IBGE,
2004), o paiséum grande produtor mundial destaleguminosa, quetambém
€ utilizada como alternativa econdbmica de exploracéo agricola em
pequenas propriedades, tornando-se uma renda e ocupacéo da mao-de-
obramenos qualificada.

Quanto asuaoferta, estaleguminosa— assim como os produtos agricolas
de abastecimento interno — sofre com afaltade incentivo do governo e
a substituicao por lavouras de exportacdo. Para Rodrigues et al. (2004),
o crédito agricola era centralizado em grandes produtores, 0 que
proporcionou um hiato entre a renda dos produtores familiares e a dos
comerciais. Assim, mesmo com o0 aumento da produtividade e a maior
utilizacao detecnologia, este produto teve crescimento insatisfatorio em
comparacdo as culturas destinadas ao mercado externo.

No entanto, apesar dessa deficiéncia, 0 Parana ainda ocupa posi¢éo de
destaque nos cenarios nacional eregional. De acordo com o IBGE (2004),
o feijdo é a quarta cultura em area plantada no estado, cultivada
principalmente em pequenos e médios estabel ecimentos. 1sso porque é
uma das poucas alternativas para a absor¢éo de méo-de-obra familiar e
contratada, sendo responsavel por uma parcela significativa da renda
deste grupo. Em escala nacional, o Parana é destaque como primeiro
produtor, respondendo com 19% da producéo total do Pais (Figura 1).
Contudo, apesar desses aspectos, existem poucos estudos sobre a
economia de feijdo, tanto no estado quanto no Pais, o que limita uma
andlise mais detalhada.
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Figural - Participacdo médiados principais Estados produtoresdefeijdo
no Brasil (90/94 —95/02)

Fonte: IBGE/PAM — Produg&o Agricola Municipal (1990/2002).

Jaasuacomercializagdo no mercado interno ainda é instével, em razéo
da sua rapida perda de qualidade e da grande influéncia que exercem os
“intermediarios’ naformacao do precofina do produto. Segundo Carvalho
Janior & Ozon (2004), o produtor ainda se ressente dafaltadeinformagdes
sobre a demanda do produto, facilitando as negociacdes em favor do
setor de beneficiamento, em especial 0s grandes varejistas, aqui
representados pel os supermercados. |sso porque, de acordo com Wilder
(2003), o setor supermercadistainvestiu em tecnologias — como 0 uso
de caixas eletronicos e de cartdes de fidelidade — que ddo ao vargjista
um amplo acesso as informacdes de consumo e marcas especificas de
cadafaixaderenda, que pode ou ndo ser compartilhadacom o fornecedor.
Portanto, esse conhecimento proporcionado pelas novas tecnologias
aumenta o poder de mercado do varegjo.

Para Santos (2000), essa reestruturacéo, no tocante ao comportamento
do setor de supermercados, se aprofundou na segunda metade dos anos
90, com o Plano Real, tendo em vista a estabilidade econdmica gerada
pela Politica Monetaria e a rapida expansdo de consumo nos anos de
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1994 e 1995, quando foi reintegradaao mercado consumidor umaparcela
significativa da populagdo. Também, a maior qualidade dos servicos
prestados e a maior interacdo entre a industria e o varejo para 0
lancamento de novos produtos sdo algumas das muitas vantagens.

No segmento produtor, segundo dados da SecretariadaAgriculturae do
Abastecimento do Parana (Parana, 2004), houve ampliacdo de sua
producdo gracas ao uso de melhor tecnologia, tanto no plantio
(equipamentos maismodernose, portanto, maiseficientes; sementesmais
sel ecionadas) quanto no processo de armazenagem. Essesfatoreslevaram
ao aumento da produtividade e a reducéo de custos de producdo e
armazenagem nesse segmento, com reflexos para o setor atacadista e,
em especial, o vargjista.

Por fim, considerando a posi¢ao do Parand como produtor naciona e
como quem abastece o mercado interno do Estado, bem como a
identificagdo das demais caracteristicas, buscou-se alcangar neste
trabalho o conhecimento de como se processam as margens de
comercializagdo nos trés niveis de mercado, utilizando-as como
indicadores de eficiéncianadistribuicdo e comercializagcdo dofeijdo. Para
iSS0, consideraram-se as variavei s rel evantes nesse processo e a hipotese
delideranca-prego nacadeia produtivado feijéo pelo setor vargjista, em
gue atransmissdo ocorre via gjustes parciais do varejo ao produtor.

2. Metodologia

2.1 Modelo Tebrico

A concepgdo tedrica bésica para o desenvolvimento do trabalho sera a
teoria de margens de comercializac8o, a qual permite detectar as
diferencas de precos nos trés niveis de mercado (produtor, atacado e
varg o) e, posteriormente, avaliar atransmissdo de pregos de um segmento
do mercado para 0s demais.
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Para a andlise das margens, utilizou-se a mesma abordagem feita por
Aguiar et al. (1993), Aguiar (1994) e Ferreira(2001), deformaque seréo
estimadas como indicadores do grau de eficiéncia de mercado. Como
EXPosto por esses autores, a margem pode ser apresentada de diversas
formas, envolvendo todas ou apenas alguma das categorias de
intermediérios, bem como pode ser absoluta (em R$/kg) ou relativa (em
relagdo ao prego no vargo). A interpretagdo do comportamento da
margem absol uta permite verificar se osintermediérios estéo recebendo
mais reais por unidade vendida. Esses acréscimos podem representar
ineficiéncia, caso o produto ndo tenhasido mel horado ou n&o tenhahavido
aumento de prego de insumos de comercializagdo. A margem relativa,
que € a participagao no preco no varejo, permite analisar a distribuicdo
do gasto do consumidor entre todos o0s agentes. Uma margem relativa
decrescente pode decorrer de uso de poder de mercado, por outrosniveis
de mercado, ou de maior ganho de produtividade.

Contudo, algumas ponderacdes se fazem necessérias antes de analisar o
assunto margensde comercializacdo. A indisponibilidade de estimativas
de perdas de comercializacéo defeijdo levou aadotar o procedimento de
Ferreira (2001), que utilizou as diferencas de precos entre dois niveis de
mercado como estimativa dessa margem. Como essas perdas existem e
ndo podem ser negligenciadas, considera-se que as estimativasrealizadas
neste trabalho superdimensionam o valor exato da margem de
comercializagdo desse produto. Ademais, as séries de pregos ndo refletem
0s precos de um mesmo lote de produto, podendo apresentar diferentes
origens e periodos. Entretanto, essas limitagdes ndo comprometem a
validade dosresultados.

A sequéncia deste trabalho da-se com a apresentacdo do modelo
econdmico com causalidade Varejo — Produtor, proposto por Aguiar
(1994)%, para explicar o processo de transmissdo de precos entre 0s
niveis de mercado e o0 modo como se inter-relacionam. 1sso porque é
importante a apresentacdo de uma fundamentacdo teorica, no intuito de

4 Segundo o autor, uma caracteristica dos model os dinémicos é a importancia dada aos valores defasados ou
expectativas de valores futuros de uma ou mais variaveis na explicagdo da varidvel dependente.
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dar credibilidade e consisténcia a analise empirica desenvolvida
posteriormente.

A proposta da andlise — que ndo difere do objetivo desse autor — é
explicar o comportamento das margens em termos dos seus componentes
internos, visto que fornecem informagdes pertinentes paraaconsecucao
das poaliticas publicas em prol de umacomercializacdo eficiente. Assim,
0 model o baseia-se, essencialmente, no de Heien (1980) e Barros (1990),
apresentando apenas os niveis de produtor e varejo. A estrutura basica
consideraos gjustamentos parciais e por excesso de demanda, admitindo,
assim, a existéncia de desequilibrios de curto prazo nos mercados. Jaa
utilizacdo do markup como “pregco-meta’ por parte dos agentes de
comercializagdo se torna uma prética preferivel em situacbes de
informagéo imperfeita.

Dessa forma, optou-se por esse modelo porque a sua possibilidade de
sentido de causalidade entre os pregos fornece instrumentos paraamel hor
compreensao do mercado em estudo. Assim, éimportante ressaltar alguns
aspectos desse produto que o enquadram no cenario do model o proposto
por Aguiar (1994).

O mercado de feijdo paranaense possui trés safras anuais, que ja ndo
podem ser consideradas distintas, podendo ele ser ofertado durante todo
0 ano. Como exposto anteriormente, a maior exigéncia por parte dos
consumidores quanto a sua qualidade e aos ganhos de importancia dos
supermercados no seu fornecimento da ao vargjo a possibilidade de
incrementos nas margens de comercializagdo quando este da garantia
da procedéncia e qualidade do feijéo consumido. Ademais, como esse
produto ndo possui mercado internacional dindmico, com produtos de
qualidade comparavel ao doméstico, os intermediarios tenderiam a
acompanhar o desenvolvimento do mercado em nivel de producgao, o que
levaainferir que o mercado de feijdo comporta-se como 0 modelo com
causalidade Varejo — Produtor, no qual o primeiro nivel teriaum papel de
lideranca na constituicao do prego.
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Paraisso, admite-se que o preco variainicialmente no varejo, mediante
equacdo de excesso de demanda, e que essa variagdo ocorre em
competicdo perfeita. Também se admite que o varejo opera com uma
funcdo de producdo de proporcbes fixas (tipo Leontief):
V =min{(P/b,)(Z /b, )}, em queV é aquantidade do produto final
ao varegjo, P é aquantidade de matéria-primaagricola, Z € a quantidade
de um agregado de insumos de comercializagdo (armazenamento,
transporte, processamento, etc.) e b, e b, sdo os coeficientes técnicos
de producdo. Assim, as equacdes do modelo sdo:

Mercado Vargjista

A demanda é umarelacdo linear do preco ao varejo:

Vrd =0,+6,v, 6,<0 1)
em que th € a quantidade demandada ao varejo e v, € 0 preco ao
varejo, ambos no instantet.

A ofertano varejo ;' relaciona-se com a oferta agricola P’ por meio
do coeficiente técnico de producéo b

PS
VS — t
! bl (2)
O ajustamento do preco ao varejo da-se por excesso de demanda:
vy, =pl =) 0 ®)
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Mercado em nivel de produtor

A ofertaem nivel de produtor € umarelagdo linear do preco defasado ao
produtor p,_, edo preco (exdgeno) corrente de um agregado de insumos

agricolas( )

P’ =y,+y,p, t7,C, v, >0ey,<0 (4)

Supde-seque 0 “ prego-metad’ ao produtor sejaagquel e quelevao mercado
varegjistaao equilibrio em competicéo perfeita, ou sgja, € aquele que ocorre
guando o varejo igualaseu custo marginal ao prego. Essaigual dade seria:

CMa=b,p, +b,z, =v,. (5)

em que P: € o preco-meta’ do produtor, z, € o prego do agregado de
insumos de comerciaizagcdo (exdgeno) e CMa é o custo margina do
vargjista. Rearranjando os termos, tem-se:

sV, —-b,z,
)2 b (6)

O gjuste do preco ao produtor da-se por ajustamentos parciais:
po-po=alp; - p.) O<a<1 (7)

Equacdes reduzidas dos precos

Substituindo a equacéo (6) na(7), tem-se:

b
P =%vt +(1-a)p,, —ab—zzt, (8)

1 1
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0U Sgja, 0 prego ao produtor se encontra positivamente relacionado com
seu valor defasado e com o prego ao varejo e negativamente rel acionado
com o preco dos insumos de comercializacdo. Como o preco se forma
a0 varejo, aumentos de prego dos insumos de comercializagdo tendem a
diminuir o prego ao produtor.

Substituindo aequacdo (4) naequagdo (2), chega-se a equacdo da oferta
a0 vargjo. Substituindo essa equacéo e a equacdo da demanda (1) em
(3), tem-se:

v = p(ﬁotil %) , RV /. ©
b(l-p6) 1-p6 7 b(i-p6,)

Isso indica que um aumento no preco do insumo agricola aumenta o

preco ao varejo, em conseqliénciadamenor oferta (agricolaeno varejo).

Emborao preco do insumo agricolaafete, inicialmente, aofertaagricola,

este preco so se altera apds a mudanca no preco ao vareo.

Substituindo a equacdo (9), que ja é a equacdo reduzida do preco ao
varejo, na (8), chega-se a equacao reduzida do preco ao produtor:

=0’,0(90b1—,l/0) a A\ G

P 08) - p) |

. apy, c —%Z[ (10)
blz(l_pel) ' b1

Margem de comercializacdo

A margem é dada por M, =V, —b, p,. Dessa forma, substituindo as

equacdes (9) e (10) nesta ltima, obtém-se aequacdo reduzidadamargem
decomercializacao:
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_pl-aom-x), 1-a |, (a-Dbioy+b

' b{-p8) 1-p6 b?(L- o6,
(@-1py, (11)
"o pg)* A

Assim, o sina esperado para o impacto do custo de comercializagdo
sobre a margem de comercializac8o é que seja positivo. No entanto, o
sinal do coeficiente do prego do insumo agricolaéinverso, ou sgja, 0 seu
aumento repercute positivamente sobre a margem de comercializacao.
Ossinais dos coeficientes def asados ndo podem ser antecipados; podem
ser positivos ou negativos, dependendo dos sinais dos pardmetros que 0s
compdem.

2.2 Modelo Analitico

Umavez feitaaabordagem tedrica, o procedi mento seguinte é desenvolver
uma evidéncia empirica da relacdo de precos entre os diferentes niveis
de mercado. Para isso, procura-se identificar o sentido de causalidade,
ou sgja, verificar em que setor se inicia a alteracdo de precos diante da
ocorrénciade algum fato. Com esse objetivo, aplicou-se 0 modelo Auto
Regressivo Vetorial (VAR) desenvolvido por Sims (1972). Segundo o
autor, esse model 0 nadamais é do que um sistema de equacfes estimado
com exatamente 0 mesmo conjunto de variaveis explicativas paratodos
0s componentes da equagdo. Assim, se houver uma verdadeira
simultaneidade entre conjuntosde variaveis, todas elas devem ser tratadas
em pé de igualdade, ndo havendo distincdo a priori entre as variaveis
enddgenas e exégenas. Assim, tem-se:
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k k

Z =0, +Zaizt—i +z,5iyt—i tEy (12
= =
k k

Ve =B +z,8iyt—i +zaizt—i tE (13)
i=1 =1

Uma forma bastante usual da aplicacéo do modelo é aandlise de inter-
relacdes entre asvariaveis. Nesse caso, existem duas formas especificas
de utilizé-la, definidas como o teste de causalidade e a andlise impulso
reposta. Neste trabalho, o0 interesse restringe-se ao estudo das inter-
relacdes no que concerne ao efeito causalidade, considerando arelacdo
de precedéncia temporal entre as variaveis.

Ja a escolha do nimero de defasagens é arbitraria. Por um lado, é de
fundamental importancia assegurar a auséncia de correlacéo serial nos
termos de erros. Sendo assim, em conformidade com a abordagem
economeétrica, o nimero de defasagens p foi escolhido pelo critério de
defasagem distribuida®. Quanto a estaci onariedade das séries, utilizaram-
seostestesde Dickey-Fuller, atentando-se paraapossivel transformagao
das variaveis ndo- estaciondrias.

Para verificar se os paréametros analisados sdo ou ndo iguais a zero,
aplica-se o teste F para restri¢cdes conjuntas de que todos o0s parametros
s30 estatisticamente iguais a zero ou de que ndo existe a relacdo de
causalidade.

Assim, analisa-se se z causa y (no sentido de Granger) através do teste
dahipétese de que os coeficientes de todas as defasagens de z naequacéo
dey sdo conjuntamenteiguaisazero. A hipo6tese nulade ndo-causalidade
seria

5 Deacordo com Gujarati (2000), umadas caracteristicas do modelo VAR é de que o niimero de defasagens para
cada variavel deve ser igual paratodas as varidveis do modelo.
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H, =a, =5 =0, queéo teste-F usual de restrigdes lineares.

Neste caso, ndo é possivel trabalhar com séries ndo-estacionarias, sendo
recomendavel utilizar as séries em diferenca.

2.3 Fonte de Dados

Os dados utilizados na realizacdo das anélises das margens de
comercializagdo e da transmissdo de precos foram as séries mensais,
relativas ao periodo dejaneiro de 1995 adezembro de 2003, asaber: (1) os
precos® de feijao nos diferentes niveis de mercado (produtor, atacado e
varejo) do Estado do Parand, obtidos na Secretaria da Agricultura e do
Abastecimento do Parand (SEAB/DERAL, 2004); (2) o sal&io minimo
real como proxy do custo de comercializagdo (série em reais — R$),
elaboradapelo | PEA, defl acionando-se o sal&io minimo nominal pelo indice
Nacional de Precosao Consumidor (INPC) do IBGE); (3) ataxadejuros’
(over/sdlic) como proxy dos custos de armazenamento, do Banco Central
do Brasil. Todos os testes realizados no trabalho utilizaram o pacote
econométrico Regression Analysis of Times Series- RATS versdo 3.2.

3. Analisedosresultados

3.1 Margem de Comercializacédo e Parcela do Produtor

Analisando os dados da Tabela 1, sob a ¢tica de tendéncia geral do
mercado em termos percentuais, revela-se uma estabilidade maior na
margem relativa ao atacado, com decréscimos pouco significativos e

& A sériepregosfoi deflacionadapelo |GP-M (Indice Geral dePregos de Mercado) parajaneiro de 2004, calculados
edivulgados pela Fundagdo Getllio Vargas. Nesse caso, asérie utilizada corresponde ao feij&o daclasse cores;
isso porque os trabalhos desenvolvidos nesta area utilizaram este tipo de feijéo, que, certamente, € o mais
consumido no Pais.

7 A escolhadataxadejuros (% a.m), referéncia paraos custos de oportunidade do capital, se dapelaimportancia
atribuida a esta varidvel a partir do Plano Real como reguladora das decisdes econdmicas.

288



Paula Tissiany Carneiro & José Luiz Parré

acréscimo damargem de comercializacdo do varejo e produtor (embora
com algumas oscilagdes no periodo), ocorrendo, no geral, umatrocada
participacdo no prego final ao consumidor, entre produtor e varejo. Pode-
sedfirmar entdo que o nivel demercado vargjista, entre osintermedi&rios,
tem-se apoderado das maiores parcelas dos precos finais dos produtos
considerados neste estudo, 0 que ndo implica maiores lucros.

As margens absolutas de comercializacdo do atacado se comportaram
com significativas oscilagdes, revezando-se entre quedas e picos, enquanto
0 vargjo teve uma trgjetéria mais suave, apresentando acréscimos até
1998 e uma reducdo consideravel em 1999 e 2000, estabilizando-se
posteriormente. No geral, asmargens absol utas dos vareji stas sdo maiores
gue as dos atacadistas, justificadas tanto pelo lucro quanto pelo custo
dos primeiros naapresentagao do produto final ao consumidor. No entanto,
verifica-se que o nivel de mercado vargjista do feijao provoca menor
impacto sobre as margens totais, por apresentar uma trajetoria mais
suave. A tendéncia de crescimento da margem absoluta total se deve a
influéncia da margem absoluta em nivel de varegjo, por esta apresentar
comportamento mais estavel .

Ja as parcelas do produtor, como afirmado anteriormente, tiveram uma
tragjetdria crescente, embora com oscilagdes, apresentando umatrocade
posi¢des com o vargjo.
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Tabela 1 - Médias anuais das margens de comercializagéo, no periodo
de 1995 a 2003?

Margem 1995 1996 1997 1998 1999  200C

Atacado Abs* 0465 0581 0476 0831 0549 0,38
Rel 0250 0,248 0,245 0,252 0,231 0,21(

Vargjo  Abst 0433 0436 0531 0778 0,766 0,62

Rel 0233 0,186 0274 0,237 0323 0,34

TOTAL Abs* 0898 1017 1,006 1,609 1,315 1,0k
Rel 0483 0434 0519 0489 0554 0,550

*Referéncia(reaigkg). Valoresreais corrigidos parajaneiro de 2004.
Obs.: Abs = absoluta, Rel. = relativa.
Fonte: Resultados do trabalho.

O aumento médio namargem de comercializagdo do varejo e naparcela
do produtor no periodo em estudo estaligado, principalmente, atendéncia
de estabilidade no preco ao atacado, acompanhada de pequenos
decréscimos, juntamente com o ganho deimportanciados supermercados
na distribuicdo de feijéo, garantindo a qualidade do produto final.
Considerando que a margem pode ser interpretada como a soma dos
custos com os lucros ou prejuizos dos intermediérios, esses acréscimos
sofridos no varejo podem ser creditados ao aumento dos custos com a
melhoria do produto, o que representa uma eficiéncia de mercado.

Ao contrapor osresultados das margens do mercado defeijdo paranaense
com os resultados encontrados por Aguiar et a. (1993), Aguiar (1994) e
Ferreira(2001), o que se observa é a confirmag&o dos estudos anteriores
Nno que concerne ao ganho cadavez maior do varejistanacomposicéo do
prego final, em detrimento dos ganhos obtidos pelo atacado.

8 Considerando que a Parcela do Produtor (Pp) = 1- MT"(Margem Total Relativa)
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Assim, tanto Aguiar et a. (1993) eAguiar (1994) — analisando os pregos
de feijao no periodo de 80 e 90 para o Estado de S&o Paulo — quanto
Ferreira(2001), durante adécadade 1990 em nivel nacional, concluiram
que em nenhum nivel de mercado ocorreu tendéncia explosiva desta
variavel. Mesmo com alideranca-preco garantida pelo setor atacadista,
a margem deste agente mantivera-se estavel num patamar inferior a
margem dos vargjistas. Cabe salientar também que Ferreira (2001)
alertou em seu trabalho para a reestruturacéo vivida pelo varejo,
representado pel os supermercados, e 0 possivel impacto dessa mudanca
sobre acomercializagdo do produto. Ademaiss, esses autores constataram
a rpida transmissdo entre o0 atacado e 0s demais niveis, 0 que sugere
um funcionamento adequado do mercado.

3.2 Estudo Econométrico e Econdmico

A etapaseguintefoi autilizagdo do teste de causalidade, com afinalidade
deanalisar asrelagbes entre asvaridveis e comprovar ou ndo atendéncia
descrita por esses autores a despeito da importancia do atacado na
formagdo de precos de produtos agricolas.

Assim, asvariaveisforam analisadas aos pares, procurando-se verificar
qual a direcdo de causalidade. Para isso, utilizou-se o critério de
defasagem distribuida, considerando que as variaveis foram utilizadas
em primeiradiferenca; isso porque, nostestes Dickey-Fuller, constatou-
se apresenca de umaraiz unitaria para todas as séries. Segundo o teste
de causalidade, ndo foi possivel constatar que o atacado seja o lider no
mercado de feijdo. Para esse mercado, a variavel independente foi o
varejo (var), o que contraria os trabalhos realizados com produtos
agricolas, que indicaram o setor atacadista como lider na formacdo de
precos. Desse modo, por razdes expostas anteriormente, o setor formador
de precos para a cadeia produtiva de feijao do Parané (1995/2003) é o
varejo, conforme descrito na Tabela 2.
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Tabela 2 - Aplicac@o do modelo VAR para o teste de causalidade

VARIAVEIS TESTE RESULTADOS
DEPENDENTE INDEPENDENTE ~ F SIGNIFICANCIA
PROD ATAC 0,6191 0,4332556 INDETERMINADO
ATAC PROD 1,3438 0,2491589 INDETERMINADO
ATAC VAR 3,7937 0,0543084 VARATAC
VAR ATAC 1,8458 0,1773879 INDETERMINADO
PROD VAR 9,6240 0,0024966 VAR->PROD
VAR PROD 0,0064 0,9364252 INDETERMINADO

Obs.: PROD = prego ao produtor, ATAC = prego no atacado, VAR = prego no varegjo.
Fonte: Resultados do trabalho.

Ostestes de causalidade foram feitos com nivel designificanciade 10%,
e osresultadosindicam o sentido predominante de causalidade do varejo
sobre os demais niveis de mercado. Segundo trabalhos empiricos
realizadospor Barros (1990), Aguiar et a. (1993), Aguiar (1994) eFerreira
(2001), o resultado esperado seriao de que avariavel independente fosse
0 atacado, ou sgja, seria de se esperar que o atacado fosse o lider de
mercado. Isso porque, segundo Barros (1990), os precos ho mercado
atacadista se gjustam instantaneamente e com baixo custo, além de as
vendas serem centralizadas, de curto prazo, e possuirem maior
especializacdo, com acesso facilitado as informacdes. Quanto as
alteragBes de precos entre os produtores e 0 varejo, elas acontecem
com uma certa defasagem, porgue os primeiros estéo pulverizados e
trabal ham com peguena quantidade do produto, engquanto 0 segundo ndo
€ especializado.

No entanto, os resul tados encontrados endossam outros trabal hos, citados
anteriormente, 0s quais mostram a importancia crescente do setor
supermercadista sobre o restante da cadeia produtiva. Assim, autores
como Sesso Filho (2003) salientam aglobalizacdo como fonte que alimenta
aconcorrénciae quelevaos supermercados de grande porteaexpandirem
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suas acles, gerando marcas famosas, como as de grandes redes, que
estdo na maioria dos paises desenvolvidos e emergentes. As fusdes e
associacOes, combinadas a adogdo de tecnologias, ao conhecimento da
demanda e a exigéncia dos consumidores, facilitaram a adogéo de
estratégias e a lideranca de precos deste setor perante os demais atores
do processo produtivo.

Em seguida, apresenta-se, neste item, um model o que prop&e subsidiar
mais claramente aandlise empiricaque foi conduzida. Paraisso, optou-
sepor utilizar, nestetrabal ho, 0 model o de causalidade Varejo — Produtor,
a fim de observar a transmissdo de pregos no mercado paranaense de
feijdo. A opcao por este modelo decorre da semelhanga entre as
circunstancias em que se baseia e o mercado em estudo.

Segundo esse modelo (Tabela 3), as variaveis que tiveram maior
significancia na sua determinac&o foram os pregos ao produtor (prod) e
ao varejo (var) defasados em um periodo. Entretanto, variaveis
importantes, como os coeficientes dataxade juros e sal&rio minimo, ndo
tiveram um bom ajustamento. A taxa de juros (n&o-significativo)
apresentou-se com o sinal hegativo, reproduzindo o mesmo g ustamento
visto em Aguiar (1994) parao mercado de arroz e feijéo. O autor afirma
gue o sinal negativo pode ser interpretado como um reconhecimento de
gue o mercado financeiro é uma alternativa a estocagem de produtos
agricolas. Dessa forma, quando a taxa de juros aumenta, os individuos
que detém feijdo estocado optam por vender parte do estoque. O salario
minimo, além de ndo-significativo, mostrou um sinal negativo ndo
compativel com o model o dindmico com causalidadevarejo — produtor.

Ja o preco do vargjo do periodo anterior mostrou um comportamento
contrério, ou sgja, significativo nadeterminacao do preco recebido, mas
com o sinal do seu coeficiente ndo compativel com as especificidadesdo
modelo. Nesse caso, o principal determinante na formagdo do prego
recebido foi o proprio preco do produtor. 1sso pode ser justificado pelo
fato de as oscilagfes de preco serem de curtissimo prazo e pelo
comportamento do produtor de buscar maioresinformagdes do mercado,

293



REVISTA DE ECONOMIA E AGRONEGOCIO, VOL.3, N° 2

afim de manter atendéncia na participacdo. Cadavez mais, o produtor
paranaense perde a condi¢do de tomador de pregos e otimiza as
informagBes disponiveis, refletindo positivamente ndo so no plangjamento
de sua producdo, bem como em toda a cadeia produtiva. Ademais, o
coeficiente de determinag&o do model o foi relativamente alto (71,92%).

A formaestimada pararepresentar amargem de comercializagdo mostrou
que o coeficiente de varejo defasado foi positivo, sendo o Unico valor
significativo a5%, ou sgja, esse coeficiente demonstraumarelacéo direta
entre 0 prego no varejo e a margem de comercializacdo no periodo

seguinte.

Tabela 3 - Estimacfes do modelo dindmico e da margem de
comercializagdo total de feijdo no Estado do Parang, no

periodo de 1995 a 2003
Varidveis Modelo Dindmico Marger
Constante 0,3692
(1,47931)
Prod,_, 1,1473
(9.6594)
Var,_, -0,2007
(-2.8818)
sl -0,000289
(-0,1204)
Jur -0,024716557
(-0,84643)

Obs: entre parénteses, ap0ds os coeficientes, estdo os valores do teste t.
Nivel designificancia: 5%.
Fonte: Resultados do trabalho.
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4. Conclusdes

A andlise mostrou que o mercado do feij&o tem-se comportado dentro de
certos padrdes de eficiéncia. O nivel de mercado varegjista, embora
apresentasse lideranca na transmissdo de precos em relacéo aos demais
niveis de mercado, condizente com o modelo no qual se baseou o estudo,
geralmente ndo faz uso de poder de mercado, pois ndo tem apresentado
tendéncia explosiva (0 que em parte justifica 0s seus acréscimaos como
reflexo damelhoriado produto final).

Observa-se que a atuacdo do varejo na lideranca-preco, bem como os
seus ganhos de margens, é atenuada pela concorrénciavivida nesse setor
e pelaexigénciacadavez maior da pontaconsumidora. Dessaforma, os
resultados inferem que esses ganhos ndo revelam ineficiéncias ou perda
de bem-estar, uma vez que ndo foi registrada a imposicdo de relacbes
desvantgj osas paraosdemais niveisde mercado €/ou para osconsumidores
finais. A reestruturacdo vivida por este setor reflete 0 momento de
estabilidade econdmica ocorrido no pais e o novo perfil de consumo
revelado.

No entanto, o nivel de atacado, mesmo possuindo acesso facilitado as
informacdes de mercado, manteve suas margens com tendéncia estavel,
e até decrescente, com os menores valores em relacdo aos demais.

Ja o produtor, que aparentemente estabel ece seus precos por markup,
tem aumentado a sua parcela no mercado de feijdo, podendo isso ser
atribuido aos ganhos de produtividade usufruidos por este setor. Como
afirmado anteriormente, o produtor paranaense, a cada safra, deixa de
ser um tomador de precos e assume a postura mais racional de plantio.

Em suma, umaleitura que se pode fazer dos resultados € que 0 mercado
em questdo tem apresentado gjustes de pregos relativamente rapidos e
em magnitudes dentro do que se esperavateoricamente. Ademais, como
mostrado em trabal hos de comerciaizacao agricola, aandlisedalideranca
na transmissao de precos, isoladamente, ndo permite indicagdes sobre a
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eficiéncia dos mercados, pois um nivel de mercado pode liderar a
transmissdo, sem queisso impligue, necessariamente, ineficiéncia. Outros
indicadores, como as margens absoluta e relativa, podem ser utilizados
para aumentar o poder de andlise sobre a eficiéncia de mercados.
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Abstract - Based in concepts and models of “commercialization”, this work has as
objective to analyze the transmissions of prices between producer, attacked and retail
of the productive chain of the beans in the state of the Parand, in the period of 1995/
2003. For this, it was verified asthe variabl e price was transmitted between the segments,
esteem itself the edges and the causality direction enters the three sectors of market,
that, together with theimprovement of thefinal product, serve asindicating of efficiency
in the distribution and commercialization of the product. In general way, the retail
caused variations in the prices to the producer and attacked - causality confirmed for
the application of model VAR - but that it did not represent an explosive trend of this
variable. The study it discloses a trend of stability in the price the attacked one,
followed of small decreases, together with the profit of importance of the supermarkets
in the distribution of beans to the retail, guaranteeing the final product quality. The
reorganization lived for this sector reflects the moment of economic stability occurred
in the country and the new profile of the consumer.

K eywor ds: commercialization, transmission of prices, beans, Parana.
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