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RESUMO

Este artigo procura entender como o programa Minas Rural, produzido pela Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Estado de Minas Gerais (Emater), representa a
pratica extensionista e, também, os valores que podem estar imbricados na difuséo dos
resultados da extensdo rural. Foram analisados os contetdos do programa Minas Rural
veiculados nos meses de agosto e setembro de 2016 e os enquadramentos adotados nas
reportagens sobre os resultados dos servicos de ATER prestados pela Emater-MG. Como
resultado, percebe-se que o Minas Rural ratifica a imagem de um meio rural pouco
homogéneo, estruturado em bases econémicas e do agronegaécio.

Palavras-chave: Extensdo Rural; Comunicacdo Rural; Minas Rural.

ABSTRACT

This paper sought to understand how the TV program Minas Rural, produced by the
Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Estado de Minas Gerais (Emater),
represents the extensionist practice and also the values that may be imbricated in the
diffusion of rural extension results. The contents of the program Minas Rural published
in August and September 2016 and, also, the frameworks adopted in the reports about the
results of the ATER services provided by Emater-MG were analyzed. As a result, it can
be seen that Minas Rural ratifies the image of a homogeneous rural environment,
structured on economic and agribusiness bases.

Keywords: Rural extension, rural communication, Minas Rural.
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Introducéo

O papel atribuido ao extensionista rural é de agente de mudancas, um dos elos
entre o rural e o urbano, que, atua como interlocutor das politicas publicas no meio rural
e compartilha os avangos da ciéncia e as novas tecnologias adequadas ao
desenvolvimento sustentavel do setor. Enquanto agente de mudancas, 0 extensionista se
encontra num campo conflituoso, no qual muitos atores publicos e privados exercem
influéncia, promovendo interesses que podem favorecer ou ndo o0 meio rural, nas diversas
dimensdes, como as econdmicas e sociais.

Ao longo da historia da extens&o rural no Brasil, a relagdo desta atividade com os
sujeitos rurais ocupou diferentes espacos, desde os campos da revolucdo verde, com seus
incentivos produtivistas de cunho mercadoldgico, aos lugares de participacdo social e
principios agroecol6gicos. Da mesma maneira, as formas de comunicar com 0s sujeitos
ja transitaram desde as abordagens behavioristas as dialogicas. A préatica extensionista
também passou ser mediada por dispositivos tecnoldgicos, como o radio e a televisao.
Especificamente a midia televisiva tem sido uma aliada na préatica da extensao rural e na
promogé&o de novas tecnologias para 0 homem do campo.

Baseado neste contexto da atividade extensionista midiatizada, este artigo analisa
as acOes de prestacdo de servico de Assisténcia Tecnica e Extensdo Rural (ATER)
veiculadas pelo programa Minas Rural. Produzido pela Empresa de Assisténcia Técnica
e Extensdo Rural do Estado de Minas Gerais (Emater—MG), atende 400 mil agricultores
no estado com objetivo de promover o desenvolvimento rural sustentavel. E veiculado ha
17 anos, com producdo semanal, transmitido pelas emissoras Rede Minas, Terra Viva,
TV Horizonte e Canal AgroBrasil e esta disponivel na internet no site da Emater.

O Minas Rural atua como prestador de servico ATER e divulgador dos resultados
dos servicos de extensdo rural, portanto, entender como o programa da Emater representa
a préatica extensionista e, também os valores que podem estar imbricados na difusdo dos
resultados da extensdo constituem o objetivo deste trabalho. Visando compreender as
principais tematicas que permeiam a pratica extensionista na midia televisiva, voltada
para 0 meio rural, esta pesquisa analisou os conteudos do programa Minas Rural
veiculados nos meses de agosto e setembro de 2016 e os enquadramentos adotados nas
reportagens sobre os resultados dos servigos de ATER prestados pela Emater-MG, por

meio de uma abordagem qualitativa.
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Breve panorama da extensao rural no Brasil

Na primeira metade do século XX, governos latino-americanos, no intuito de
informar e persuadir os agricultores a adotarem boas préticas em suas atividades,
iniciaram convénios com agéncias norte-americanas como a Associacdo Internacional
Americana (AlA), que lancando mdo de meio audiovisual para difundir o contetdo
técnico-cientifico, colaboravam para uma adequacéo da agricultura ao novo mercado pos-
guerra. A entidade foi criada pelos irmdos Rockfeller!, que além de ratificar o
expansionismo americano atendia aos anseios das elites locais. Desta forma, no Brasil a
comunidade rural passa a ser atendida tecnicamente de forma coletiva e extraescolar, ndo
sendo levado em consideracdo seu carater heterogéneo. Para difundir um modelo
agropecudrio neste periodo, de acordo com Rosa (2008, p.19) “O suporte tedrico veio dos
Estados Unidos, aliando-se a cartazes, folhetos, cartilhas, audiovisuais, programas de
radio e de videos foram introduzidos nos contextos historico, cultural e politico daquela
época no Brasil”.

Em 1948, Rockfeller assina um convénio entre a AlA e 0 governo do estado de
Minas Gerais, criando assim a Associacdo de Crédito e Assisténcia Rural (ACAR), atual
Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (Emater), com objetivo de oferecer
assisténcia técnica e credito rural supervisionado, impulsionando pela primeira vez no
Brasil a Extensdo Rural engquanto politica publica. Concebendo o homem rural como
“desnutrido, ignorante, isolado e anonimo” (FONSECA, 1985, p.93), a pratica
extensionista apresentava como solucdo a modernizacdo do seu modo de vida, sem
questionar arranjos socioecondmicos que pudessem determinar estas condi¢fes. Desta
forma, a ACAR, com seu carater humanista assistencialista, se expande e aumenta o
namero de escritorios, replicando o modelo de equipes formadas por um supervisor
agricola, uma supervisora doméstica, um auxiliar administrativo e um Jipe Willes
(FONSECA, 1985).

No comego da década de 1960 no Brasil, através de uma alianga entre elites

nacionais e capital estrangeiro, motivada também por alinhamento politico, o governo,

1 Nelson Rockefeller (1908-1979), neto de John D. Rockefeller, fundador da petroleira Standard Oil
executivo do conglomerado familiar no comego de carreira, mais tarde subsecretario de Estado para
Assuntos Latino-Americanos dos Estados Unidos, quatro vezes governador de Nova York, vice-presidente
americano na gestdo de Gerald Ford (1974-1977), veio dez vezes ao Brasil, algumas em missdo oficial,
outras por iniciativa propria. Por meio de duas associacOes criadas por ele, a AlA e a Ibec, Rockefeller
comecgou a investir por aqui para manter o pais na 6rbita dos Estados Unidos, com receio do comunismo.
(TOTA, Antonio P. Meu amigo americano. Companhia das Letras S&o Paulo 2014)
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agora militar, passou a privilegiar médios e grandes agricultores do Sul e Sudeste, que
davam énfase na produgdo para o comércio exterior (GRISA e SCHNEIDER, 2014),
desconsiderando a agricultura de autoconsumo e das pequenas propriedades.

Desta forma, as ACARs passam a contar com especialistas por produtos para
difundir os pacotes tecnologicos, explicitando agora a caracteristica produtivista do
servigo de ATER, que passam a fomentar a producdo em grande escala de commodites e
a implementac&o efetiva do modelo do agronegdcio para o campo brasileiro, promovendo
assim toda uma nova cadeia industrial, baseada no uso maquinas e equipamentos,
sementes hibridas ou melhoradas, agrotoxicos e fertilizantes quimicos sintéticos.

A prética extensionista baseada no difusionismo produtivista, segundo o
paradigma de Everett Rogers (1974), tinha por objetivo incorporar inovacgdes junto aos
agricultores chamados progressistas, gerando uma reacdo em cadeia, encurtando, desta
forma, o tempo intermediario entre uma inovacao pelos centros de pesquisa e sua adogdo
generalizada pelos agricultores (BORDENAVE, 1983). Com atuagdo focada na
transferéncia de tecnologias, fortaleceu a ideia de uma extensdo voltada a técnicas de
venda e ao marketing, introduzindo entre os agricultores novas propostas, de maior
eficiéncia produtiva. Como consequéncia, a autonomia produtiva no campo foi
comprometida, colaborando com o agravamento da concentragéo de terras, da poluicéo,
do éxodo rural, empobrecimento do meio rural e com a exclusdo social dos agricultores
de autoconsumo ou que acessavam apenas 0s mercados locais de comercializagao.

O processo de redemocratizacdo do Brasil possibilitou o come¢o das mudancas
no trato da agricultura familiar, cabendo aos pesquisadores, técnicos e extensionistas a
tarefa de articular novas formas e caminhos para atender a diversidade e particularidades
do rural brasileiro, trazendo o diadlogo e o uso de metodologias educacionais ativas para
0 processo de se fazer extensdo no Brasil (OLIVEIRA, 2015).

Neste contexto, se fortalece a proposta para se pensar a extensao rural em uma
perspectiva mais dialogica (FREIRE, 1977), no qual o agricultor ndo estd desassociado
de sua realidade concreta e historica, levando em conta os sentidos e significados que
estes ddo a sua realidade.

Ainda segundo Freire (1977), existem opc¢Oes de pratica de extensdo mais
“libertadoras”, nas quais o extensionista pode exercer seu papel de educador, visto que

ndo ha nenhuma categoria de persuasdo que tenha cunho justificavel. Neste campo
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educacional, o objeto da extensdo se torna sujeito pela sua postura “curiosa face ao
mundo” (Ibidem), diferentemente de uma visdo autoritaria, onde objeto e sujeito se
polarizam enquanto invadido e invasor cultural.

A abordagem humanista critica da extensdo rural vai contra a domesticacdo do
sujeito rural, numa busca pela transformacdo constante da realidade, na qual tanto o
técnico quanto o agricultor podem ser agentes de mudanga. Esta visdo de mundo demanda
uma temporalidade maior para que os efeitos venham a tona, o que se choca com os prazos
e a logica produtivista, muitas vezes desmotivando a¢6es institucionais com esta ética.

No inicio da década de 1990, o governo Fernando Collor, orientado por politicas
neoliberais, e pensando exclusivamente na agricultura de exportagdo, que ja ndo tinha
dependéncia de servicos de extensdo rural publica, extingue a Empresa Brasileira de
Extensdo Rural (Embrater), ocasionando a desorganizacao, enfraquecimento e desmonte
do extensionismo publico no pais (CAPORAL, 1998). Como resultado deste modelo
difusionista e de seu carater seletivo, a desigualdade social no meio rural se acentuou,
ratificando uma estrutura agraria desfavoravel aqueles que ndo estavam aptos para se
inserirem nos sistemas socioecondmicos.

Como, até meados dos anos 1990, ndo havia nenhum tipo de politica publica
nacional voltada para os agricultores familiares, estes se viam obrigados a seguir 0s
mesmos tramites dos grandes produtores para conseguir crédito. Situacdo que gerou
reivindicacdes populares exigindo maior apoio no processo de abertura comercial.
Entretanto, a Organizacao das Nagbes Unidas para Agricultura e Alimentacdo (FAO) e 0
Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agréria (Incra) definiram no ano de 1994
as especificacbes da Agricultura Familiar (AF), indicando que a expansdao e o0
fortalecimento da AF seriam estratégias vidveis para o desenvolvimento rural brasileiro.

Através de arduas mobilizacdes e articulacbes de movimentos sociais, atores
relevantes na elaboracdo dos planos e projetos para a agricultura familiar no Brasil,
possibilitou-se o inicio do processo de organizacdo de politicas publicas voltadas para
atender os anseios e necessidades dos pequenos agricultores (GRISA e SCHNEIDER,
2014). Como resultado, em 1996 foi langado o Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (Pronaf), com missdo de ser um instrumento capaz de aumentar as
possibilidades de investimento dos AF.

Na mesma década, o termo agronegdcio se popularizou por sua capacidade de

explicar a nova perspectiva rural, caracterizada pelo crescimento das exportacdes de
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produtos agricolas e agroindustriais, traduzindo a complexa integragéo do setor, reforcada
pelo uso de maquinarios, inovagdes tecnoldgicas, insumos modernos e assisténcia de
cientistas, pesquisadores e especialistas. Esta integragcdo estabeleceu novas relacGes de
trocas entre estes setores da economia, apresentando agora um meio rural dependente da
industria, desde a compra de sementes (muitas vezes hibridas, fortalecendo a
dependéncia), compra de insumos e maquinas, até 0 momento dos beneficiamentos e
transporte. Desta forma, muitos agricultores se tornaram também dependentes do sistema
financeiro, pois para conseguir acessar a modernizacdo recorreram a financiamentos e,
endividados, precisam produzir em maior quantidade para quitar seus dividendos.

No inicio do século XXI, a eleicdo de um governo popular faz ressurgir a extenséo
rural no Brasil, voltada, agora, a construgcdo de um modelo de desenvolvimento
ambientalmente sustentavel e socialmente includente. Neste cenario houve a transferéncia
legal dos servicos de ATER do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA) para o Ministério do Desenvolvimento Agréario (MDA). Surgiram, entdo,
politicas de reforma e reordenamento agrario, inclusdo produtiva, fortalecimento de
ampliacdo do crédito rural e criacdo e ampliacdo dos mercados institucionais.

Muito embora as exportacGes agricolas provenientes de grandes plantagdes
respondem por saldos positivos na balanga comercial brasileira, o abastecimento
alimentar no pais é em 70% originario da agricultura familiar (PORTAL BRASIL, 2015),
que se destaca por desenvolver culturas variadas, mesmo que em menor escala.

Estas conquistas se institucionalizam em 2004 com a criacdo da Politica Nacional
de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (PNATER), que passa a considerar a diversidade
e as desigualdades da agricultura familiar, a promocdo do desenvolvimento rural
sustentavel baseado nos principios da agroecologia, uma gestdo simplificada e a adocéo
de metodologias participativas. Nesta concepcdo participativa, 0s agricultores sdo
inseridos no processo “desde os atos da problematizacdo até os atos de decisdo”
(COELHO, 2005, p 87), ja que a unilateralidade no processo comunicacional sustenta o
paradigma hegemonico.

O Estado reconhece, entdo, a pluralidade institucional de ATER, tornando-se
fomentador da oferta destes servicos. Nesse momento, a pratica extensionista assume,
também, o papel de mediacdo entre o sujeito rural e as diferentes politicas publicas,
inclusive de infraestrutura como credito fundiario, “Minha Casa Minha Vida” e “Luz para

Todos”.
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Apesar do endosso popular que vinha direcionando as politicas publicas de ATER,
a PNATER de 2010, através da Lei 12.188-2010, apresenta um “retrocesso no campo da
extensao rural contemporanea” (CAPORAL, 2011), com, por exemplo, a elimina¢ao do
principio da agroecologia do texto principal. Sobre 0 modelo operacional de repasses de
recursos, as contratacdes de servicos de ATER passam a ser voltadas para chamadas
publicas padronizadas, ao invés de convénios, o que estabelece modelos metodologicos
“inibidores” do processo participativo e servigos de curto prazo. A descontinuidade dos
servigos de ATER sempre se caracterizou como um fator limitante de resultados.

Como fruto de tensbes politicas internas e até mesmo do interesse da
Confederacdo Nacional da Agricultura (CNA) pela extenséo rural, no final de 2013 o
Governo Federal cria a Agéncia Nacional de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
(Anater), orientando novamente o servico de ATER para o caminho do difusionismo
tecnoldgico voltado ao mercado e a agricultura moderna. A Agéncia nasce com a
competéncia de integrar o sistema de extensdo rural ao da pesquisa agropecudria, mais
uma vez interpretando o meio rural brasileiro apenas como espaco de producdo agricola.

Em sintese, a busca por resultados econémicos e produtividade e o anseio por
conquistas sociais tem dividido o campo da Extensdo Rural, refletindo diferentes visdes
de mundo. Para Caporal (2006), o papel do extensionista sofre de indefinigéo, visto que
este acaba se envolvendo em muitas e variadas demandas e estabelecendo relagdes
provisdrias com os sujeitos rurais, em busca de “resultados a qualquer custo”.

Em 2016, o Governo Temer extingue o Ministério do Desenvolvimento Agrario,
transferindo suas competéncias para a Secretaria Especial de Agricultura Familiar e do
Desenvolvimento Agrario, na Casa Civil. Embora a medida seja recente, pode-se perceber
gue 0s proximos passos da pratica extensionista se direcionam para o trabalho em um

espaco agrario socialmente mais desigual e com menos suporte governamental.

A comunicacao voltada ao meio rural

A comunicacao rural compreende multiplas fluxos de informacao, de dialogo e de
influéncia reciproca existente entre pluralidade dos sujeitos rurais, e entre estes e 0s
demais setores afetados pela dindmica do campo.

A necessidade de se pensar uma comunicacdo voltada para o sujeito rural vem das

particularidades deste universo, muitas vezes contrastante com o espaco urbano. Fatores
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como o baixo nivel de instrucédo; o isolamento geografico; a precariedade dos transportes;
0 excesso de horas trabalhadas no sol quente que geram cansaco e o fazem querer
descansar em detrimento a vida social; o conflito entre patrdes e trabalhadores trazem
caracteristicas especiais a este processo de comunicagao.

Bordenave (1983) faz criticas ao modelo de comunicacdo difusionista por
apresentar um problema pedagdgico, de ensino-apredizagem, pois ndo é suficiente usar
palavras e imagens para comunicar uma tecnologia, é preciso ensinar, para que 0S
agricultores, os receptores deste processo, possam domina-la. Enfatiza o autor que a
comunicacdo rural deveria sustentar uma conscientizacdo popular de participacdo ativa
nos processos de mudanca social e de construgdo de uma sociedade mais democratica.

A comunicagdo capaz de gerar nos individuos uma mudanga comportamental
precisa ser dialdgica, uma comunicacao na qual todos devem ter direito a fala em uma
relacdo de mutuo respeito e se eduquem mutuamente. Para Paulo Freire (1977, p.43), ser
dialogico € antes “empenhar-Se na transformagéo constante da realidade”, considerando
que “este didlogo ndo pode travar-se numa relagcdo antagdnica”. A unilateralidade no
processo comunicacional sustenta o paradigma hegemonico e ignora o cotidiano do
sujeito rural, espaco onde este conhecimento pode encontrar sentido, efeitos e reacdes, ou
ndo, a depender de um complexo véu cultural.

As formas como as informacdes sdo disseminadas e o conhecimento é construido
no meio rural vém se transformando com o uso da televisdo. O numero de aparelhos de
TV no meio rural tem aumentado, principalmente com o uso de antena parabdlica, que ja
alcanca 78,5% das TVs (PORTAL BRASIL, 2014). A midia televisiva, com sua difuséo
de textos e imagens carregadas de sentidos, em constante movimento de interacéo,
estabelece multiplas relagdes com a audiéncia, “anima, reflete e exprime” a experiéncia
humana (SILVERSTONE, 1999 p.147), sendo tanto um bem de consumo quanto um
instrumento para 0 consumo.

O campo da recepgéo, ou dos consumidores dos meios de comunicagéo, ndo pode
ser visto como homogéneo E, antes, “espaco de negociagdo, apropriagdo e produgio”
(CANTU e CIMADEVILLA, 2015), onde cotidiano e as diversas modalidades de
recepcdo influenciam para uma construgdo do sentido e apropriagdo da mensagem. A
recepcdo esta desassociada da mera exposicdo e se configura um processo “construtivo,
dialético e conflitivo” (Ibidem). O consumo dos meios, como fonte de informagao sobre

a realidade, cumpre uma fungéo geral de construir um marco de referéncias sobre o
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presete social, geralmente, outorgando ao receptor um papel mais ordenador de sua
propria realidade.

Através do seu carater massivo, a televisdo ratifica o0 modelo difusionista de
comunicacdo rural, que objetiva minimizar o tempo entre o langcamento de uma inovagéo
pelos centros de pesquisa e sua adocao generalizada pelos agricultores, ocupando assim
um espaco de hegemonia. O discurso midiatico que alcan¢a o sujeito rural, na maioria
das vezes, propde Oticas argumentativas sobre a realidade comprometidas com suas
I6gicas de producéo urbana e ignora varios elementos do cotidiano rural que contribuem
para a producéo de sentido (BORDENAVE, 1983), possibilitando ao agricultor um papel
pouco participativo na dindmica comunicativa.

A midia se preocupa em retratar um universo rural que seja identificado com os
modelos do agronegdcio, promovendo “deslocamentos semanticos sobre o significado e
a composicdo social do meio rural, capazes de sustentar e expressar um imaginario em
conformidade com a logica da expansdo do capital” (OLIVEIRA, 2012, p.125). A
pluralidade dos sujeitos rurais é geralmente ignorada, tendo espaco de visibilidade apenas
aqueles que se encaixam nas categorias de empresarios rurais ou produtores, de pequeno,
médio ou grande porte, reforcando a relacéo entre a atividade agricola e comércio (e ou
industria).

Apesar desta caracteristica de resisténcia, a comunicacdo se configura muitas
vezes um jogo de forcas, no qual interesses hegemdnicos pautam as mensagens
transmitidas. A televisdo tem sido desde sua invencao veiculo de forcas ideoldgicas, e
segundo Martin-Barbero (2006, p.299): “A maior influéncia da televisao ndo se produz
através do tempo material que Ihe dedicamos, mas através do imaginario que ela gera e
pelo qual estamos sendo penetrados”. Ao transformar o discurso técnico ou cientifico
numa forma de linguagem mais acessivel para o sujeito rural (GUIMARAES, 2001), o
comunicador gera um “produto”, isento de neutralidade, que esta inserido numa complexa

rede produtiva e na maioria das vezes ligada a légica do capital.

Metodologia
Os conteudos veiculados pela midia trazem intrinsecamente intencdes que pode
ser percebidas através de analises caracteristicas no modo como o contetdo é apresentado,

ou seja, no enquadramento (framing) dado ao mesmo, especialmente no tocante a
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“seletividade e saliéncia” de certos aspectos, que podem se sobressair a outros.
(ENTMAN, 1993). Para o autor, o “frame” tem a capacidade de definir problemas,
diagnosticar causas, fazer julgamentos morais e sugerir solu¢des. Desta forma, espera-se
que o publico atribua maior valor a questdes mais reclamadas pela midia, e a medida que
esta exposi¢cdo aumenta, encontra mais identificacdo com a mesma.

Como recorte, o presente trabalho se concentrou em analisar o contetdo das
reportagens do programa, veiculadas no periodo compreendido entre agosto e setembro
de 2016, totalizando oito programas. Como o Minas Rural esta no ar ha muito tempo, esta
amostragem delimita uma abordagem atual do programa, considerando-se que ao longo
de sua existéncia ele pode ter sido pautado por outras tematicas, que podem estar
relacionadas a propria gestdo da Emater ou a demandas passadas.

Esta pesquisa analisou o conteudo de 19 reportagens do programa Minas Rural,
além dos os enquadramentos dados aos resultados do trabalho da Emater, destacando
aspectos qualitativos das reportagens, como elementos da narrativa que se encontram
presentes ou n&o, e aspectos quantitativos, que ttm como unidade de informacdo de base

a frequéncia do aparecimento de certas caracteristicas de contetdo.

Minas Rural

Para prestar assisténcia técnica para os produtores rurais, a Emater—-MG faz uso de
tecnologias de comunicacgdo, como televisdo, através do programa Minas Rural, além de
internet e radio. Segundo dados da empresa, que esta presente em cerca de 790 municipios
do estado, o agricultor que recebe assisténcia técnica continuada consegue ter até quatro
vezes mais produtividade em suas terras.

O programa televisivo produzido pela Emater-MG apresenta uma estrutura fixa,
que se repete semanalmente, constituida de duas reportagens, em geral sobre resultados
de trabalhos técnicos da empresa junto a produtores rurais, agenda de eventos e noticias
do ramo agropecuario, a cotacdo do mercado agropecuario, uma dica técnica e uma receita

dita “mineira”.
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Quadro 1: Titulo das reportagens veiculadas entre 06/08/16 a 24/09/16

Data Titulo Palavras-chave

06.08.2016 | Sorgo, capim bufel e milheto sdo culturas | Seca, agricultura familiar, culturas de
incentivadas no norte de Minas resisténcia

06.08.2016 | Em Brasilia de Minas uma familia buscou uma | Seca, renda, confeccédo
alternativa bem diferente para melhorar a renda

13.08.2016 | Epamig celebra 42 anos e apresenta beneficios | Inovagdo, pesquisas, tecnologia
da pesquisa agropecuaria para a producdo de
alimentos

13.08.2016 | Agriminas traz centenas de produtos da | Evento, agroindulstria, agricultura
agricultura familiar para a capital mineira familiar

20.08.2016 | Ex-marceneiro ganha a vida vendendo agua de | Sucesso, agroindUstria, agricultura
coco, mel e doces cristalizados familiar

20.08.2016 | Nas mdos das artesds dos Rio Piracicaba a taboa | Associagdo, tradicdo, artesanato
se transforma em pecas utilitarias

20.08.2016 | Programa de Apoio para regularizagdo de queijos | Agroindustria, pequenos produtores,
de pequeno porte normatizagao

27.08.2016 | Festas de Agosto movimentam Montes Claros, | Agricultura familiar, folclore, tradicéo
no norte de Minas

27.08.2016 | Familias mineiras inscritas no Garantia Safra | Seca, agricultura familiar, perda de safra
comegaram a receber o pagamento referente a
safra 2015-2016

03.09.2016 | Como jovens produtores rurais estdo se | Jovens, geracdo de renda, agricultura
destacando na atividade leiteira, com ajuda da | familiar
Emater.

03.09.2016 | E as delicias proporcionadas pelo IV Festival de | Tradicdo, promogéo, agricultura
Pao de Queijo e Artesanato, de S&o Jodo Del Rei | familiar

03.09.2016 | Recuperagdo de nascentes no municipio de | Sustentabilidade, educagdo ambiental,
Dionisio agricultura familiar

10.09.2016 | Emater e Ibio desenvolvem atlas do Ribeirdo do | Paisagem, preservagéo, solugéo
Boi.

10.09.2016 | Conhega o0s segredos da cachaga artesanal | Destilados, producdo artesanal, micro e
mineira pequenos empreendedores

10.09.2016 | Doce de leite Dom Coimbra Qualidade, concurso, laticinios

17.09.2016 | Final de semana regado a café e biscoito, em Sdo | Evento, tradicdo, economia
Tiago.

17.09.2016 | Semanado Peixe estimula o consumo de pescado | Consumo, renda fixa, agricultura

familiar

24.09.2016 | Turismo alia atrativos religiosos, naturais e | Turismo religioso, artesanato, cultura
gastronomia em Minas Gerais. mineira

24.09.2016 | Semana Internacional do Café atrai cafeicultores, | Inovacéo, agricultura familiar, mulheres
empresarios e apreciadores da bebida para BH

Fonte: Elaboracéo propria.

A expressdo “agricultura familiar” se repete de forma intensa nas diversas edigdes

do programa, denotando que o programa dialoga com seu publico. Também a tradicao,
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que cria identificacdo com a audiéncia, € apresentada diversas vezes e de muitas formas,
como festas, artesanatos e até santudrios religiosos como na reportagem “Turismo alia
atrativos religiosos, naturais e gastronomia em Minas Gerais”. A matéria “Nas maos das
artesds do Rio Piracicaba a taboa se transforma em pecas utilitarias” contém expressoes

99 ¢ 113

como “um novo olhar para a matéria prima”, “resgate de tradicao®, “sucesso de mercado”,
“herdeiros da arte”, “inclusdo social”, demonstrando a amplitude e a diversidade da
tradicdo, assim como o da cultura. Nesta reportagem vale destacar o comentario de uma
artesd da associacdo entrevistada que exprime sua satisfacdo apds ter feito o curso do
Servico Nacional de Aprendizagem Rural (Senar) de fibras flexiveis: “Saimos do sol,
gragas a Deus, que ndo quero mais isso para mim”.

Nas reportagens analisadas, ao todo dezenove, observou-se que quase metade
delas (sete) se refere a eventos do ramo agropecuario no estado de Minas Gerais, como a
celebracdo de 42 anos da Epamig, a Agriminas em Belo Horizonte, Festas de Agosto no
municipio de Montes Claros, Festa do Café e Biscoito no municipio de Séo Tiago, a
Semana do Peixe no municipio de Capitélio, entre outros. Ao reportar os eventos, a equipe
jornalistica do Minas Rural, na maior parte se reserva a explicar a importancia do evento
para a localidade e os impactos financeiros e sociais que refletem neste espaco.
Geralmente algum gestor ou produtor local é entrevistado sobre os beneficios do evento,
em geral econdmicos, e também alguém do publico € ouvido no papel de consumidor do

(3 (13

evento. Expressdes como “ganhando novos mercado®, “maiores feiras do Brasil®, “o
melhor da agroindustria familiar”, “bons negécios”, “novos contatos* sdo usadas para
definir os aspectos vantajosos dos eventos. A reportagem “Epamig celebra 42 anos” traz
o depoimento de um técnico que diz: “Quem adota tecnologia intensivamente tem renda
e qualidade de vida”, afirmagdo de aspecto dbvio, mas que ignora além de alternativas
agricolas que ja foram incentivadas pelo Governo Federal, limitacdes socioeconémicas
que excluem grande parte da populacédo agricola do uso intensivo da tecnologia.

Por outro lado, na matéria “Festas de Agosto movimentam Montes Claros, no
Norte e Minas”, além do folclore e tradicdo, a reportagem aborda o conceito da
agroecologia, apresenta uma comunidade indigena e a troca de sementes crioulas,
representando uma parte significativa do meio rural e que muitas vezes é ignorada pela
midia. Além destes pontos, a matéria cita a reforma agréaria e a visibilidade do trabalho
da mulher no campo, questdes relevantes para 0 meio rural, embora pouco presentes na

amostra estudada.
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A expressao “politicas publicas” aparece em diversas reportagens, trazendo para
o discurso elementos de grande importancia e familiaridade para o contexto da agricultura
familiar. Na reportagem “Ex-marceneiro ganha a vida vendendo &gua de coco, mel e
doces cristalizados” a repodrter afirma que “com o acesso a politicas publicas, a
prosperidade chegou e ficou”. Levando em conta que nem todos 0s sujeitos rurais tiveram
seus problemas resolvidos apenas porque tiveram acesso a politicas publicas, a reporter
alia a caracteristica da persisténcia ao sucesso do agricultor, fator que imprime na
reportagem o discurso hegemonico da meritocracia. Da mesma forma, a matéria “Em
Brasilia de Minas, uma familia buscou uma alternativa bem diferente para melhorar a
renda”; a repdrter apresenta a importancia do “Programa Brasil Sem Miséria” para a
familia entrevistada. Embora o acesso ao programa tenha servido para melhorar a renda
da familia, o fator limitante de inclusdo no mercado foi o fato desta residir proxima a
cidade, pela maior facilidade de distribuicdo do produto.

A prética da extensdo rural enquanto mediadora de politicas publicas é
apresentada em muitas reportagens, ratificando o carater pluralista da profissdo, que vai
da assisténcia técnica ao apoio com formularios. Neste contexto, o “Pronaf” ¢ citado como
fator de relevancia para transformag¢des no meio rural, como nas matérias “Programa de
Apoio para regularizag¢do de queijos de pequeno porte”. Segundo esta reportagem, gracas
ao Pronaf, o produtor adquiriu pasteurizadora e cdmara fria em material inox, passou sua
ordenha para 0 modo mecéanico, e seguiu as demais orientacdes do Instituto Mineiro de
Agropecuéria (IMA) e da Agencia de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) para comercializar
seu produto em todo estado de Minas Gerais.

A orientacdo para uma responsabilidade ambiental é encontrada no programa em
reportagens de cunho menos comercial, como “Recuperagdo de nascentes no municipio
de Dionisio”, embora o capital ndo deixe de dar o seu tom, por exemplo, quando se cita
que “a agua valoriza a propriedade”. A matéria traz a ideia da preservacao ambiental ao
incentivar o cercamento de nascentes, evitando o pisoteio do gado. Também em “Emater
e Ibio desenvolvem atlas do Ribeirdo do Boi” o problema de ocupacao do espago da bacia
hidrografica, dividida em Area de Preservacio Permanente (APP) e area para atividades
produtivas, direciona o discurso para a preservacdo ambiental.

. A ciéncia, quando divulgada no Minas Rural, é apresentada dentro de um
problema, geralmente uma demanda técnica da Emater, e, na maior parte dos casos, a

figura de um técnico da empresa é quem explica a solugdo do problema, muitas vezes
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utilizando linguagem mais técnica, embora as jornalistas se esforcem por realizar
pequenas explicacOes de apoio.

As reportagens analisadas com foco nos resultados da empresa apresentam, na
maior parte, muitos elementos que associam o0 sucesso de uso da técnica apreendida ao
lucro comercial e geracédo de renda. Ao longo de algumas reportagens fica evidenciada a
intencdo de se promover o agronegdcio como um modelo de sucesso a ser copiado pelos
demais, como na matéria “Como jovens produtores rurais estdo se destacando na
atividade leiteira”, na qual a reporter usa expressdes como: “dono do seu proprio
negdcio”, “estabilidade financeira com apoio da Emater”, “ja construiu a sua casa
propria”, e “o jovem rural pode dar certo”. Esta Ultima frase ja propicia diversas reflexdes
posteriores, como: o que significa dar certo? Como um jovem rural pode dar errado? Seria
mudar-se para o centro urbano o fracasso do jovem rural? Esta associagdo entre “dar
certo” e sucesso financeiro nos remete a 16gica hegemonica do capital, que se faz presente
no meio rural com a imposic¢éo do agronegaocio.

Nas reportagens sobre “Os segredos da cachaga artesanal mineira” e “Doce de
leite Dom Coimbra de Coimbra”, o sucesso comercial destes produtos ¢ celebrado e seus
respectivos produtores tém espaco para narrar suas trajetorias, o apoio da Emater e
estimular outros produtores a seguir a trilha do empreendedorismo. Expressdes como:
“caminhar com as proprias pernas”, ‘“historias de sucesso”, “deslanchar”, “realizar
sonhos” sao muito utilizadas em diversas reportagens. Estes exemplos de sucesso séo
resultados de sistemas de fatores, sendo ingenuidade serem atribuidos apenas as variantes
técnicas e dificilmente podem ser reproduzidos em meio a diferentes constantes sociais.
Como exemplo, ao longo da reportagem sobre a cachaca mineira, o produtor confirma
um investimento de R$1.600.00,00 para tornar sua cachaga competitiva no mercado,
soma que poucos produtores rurais podem dispor para incrementar suas atividades.

A perspectiva do agronegdcio propaga um meio rural homogéneo e seu
“territorio” quase que exclusivo, sendo que muitos segmentos sociais existentes neste
universo sdo marginalizados e “vistos pela otica da disfuncionalidade social e como fator
de atraso, salvo quando conseguem “superar” essa condi¢do e se articular, de forma
subordinada, a légica do agronegécio” (OLIVEIRA, 2012), como indigenas,
comunidades quilombolas, agricultores de subsisténcia, boias-frias ou posseiros. O

discurso midiatico tende a apresentar o meio rural pela oOtica produtiva, destacando como
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modelo de sujeito rural aqueles que tém condicdes financeiras e espaciais de se inserir no

processo de modernizacao, o que atende aos interesses do agronegocio.

Considerac0es finais

Enquanto um agente de extensdo rural, o programa Minas Rural tem se
consolidado como ferramenta de divulgacdo das acbes da Emater-MG, focado na
promocdo de um meio rural estruturado principalmente em bases econdmicas. Desta
forma, deixa de trazer a luz um gradiente de tons do meio rural que deixam assim, de
encontrar-se representados entre os casos de sucessos provindos de aces da Emater-MG.
Embora alguns elementos de um meio rural menos homogéneo sejam apresentados no
programa, ndo ocupam as mesmas proporc¢des da vida real.

Enfases no discurso e nas narrativas do programa contribuem para a construcio
de uma imagem que busca retratar o agronegdcio como o principal resultado esperado
para as assisténcias técnicas da Emater, restringindo a representacdo do universo da
agricultura familiar. Para ampliar a representatividade do pluralismo rural dentro das
acOes comunicacionais da Emater, muitos passos devem ser seguidos, como
redimensionar o espaco social rural, inserindo aqueles sujeitos que ndo se enquadram, ou
ndo desejam se enquadrar, no cendrio do agronegdcio.

Algumas consideracGes podem ser adiantadas sobre o que a Emater apresenta
como resultado de suas interferéncias no campo, através do programa Minas Rural, como
a intensa valorizacdo que o programa atribui ao sucesso comercial, ndo relacionando
outros fatores como saude ou bem-estar aos resultados dos trabalhos técnicos.
Considerando-se os limites dos recursos naturais planetarios, a desigualdade social
centendria e os demais fatores que estratificam a sociedade, pode-se esperar que nem
todos os produtores rurais alcancem este patamar de “sucesso” por inumeras razdes.

A sustentabilidade, quando elencado pelo programa, aparece mais aliada ao
desenvolvimento, ndo sendo em si um objetivo a ser alcancado em favor da qualidade de
vida ou do bem global.

Espera-se que o presente trabalho possa contribuir para uma reflexdo sobre o
modo homogéneo como a Emater MG vem divulgando suas praticas extensionistas e

possa fornecer subsidios iniciais para que esta e outras instituicdes aperfeicoem seu
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processo de comunicacdo rural, desenvolvendo projetos mais abrangentes e com
possibilidades de novas perspectivas.
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