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RESUMO

Os estudos tedricos a respeito da produgdo de morango organico no Brasil ainda sdo
incipientes, portanto, torna-se relevante tratar sobre esse tema, apresentando o
crescimento e as tendéncias desse mercado. Este estudo tem por objetivo principal
analisar os mercados do morango organico no municipio de Cascavel (PR). Para tanto,
definiu-se a pesquisa como qualitativa, adotando-se a apuracdo tedrica a respeito do tema
tratado e o levantamento de dados a partir da aplicacdo de entrevistas semiestruturadas
com a proprietaria de uma chécara no distrito de Sede Alvorada, localizado no municipio
de Cascavel (PR), que iniciou o cultivo de morango organico no ano de 2017, e também
com o agrébnomo que acompanha a producdo. Os resultados parciais da pesquisa
demonstram que o mercado do morango organico encontra-se em ascensao e apresenta
perspectivas positivas de crescimento para 0s proximos anos.

Palavras-Chave: Agricultura Organica; Mercados; Producdo de Morango Organico.

ABSTRACT

The theoretical studies regarding the production of organic strawberry in Brazil are still
incipient, so it becomes relevant to deal with this issue, presenting the growth and trends
of this market. The main objective of this study is to analyze organic strawberry markets
in the municipality of Cascavel (PR). For this, the research was defined as qualitative and
carried out by means of a theoretical survey regarding the subject treated and data
collection with the application of semi-structured interviews with the owner of a farm in
the district of Sede Alvorada, located in the municipality of Cascavel (PR), which started
an organic strawberry production in 2017, and also with the agronomist who accompanies
the production. The partial results of the research show that the organic strawberry market
is on the rise and presents positive growth prospects for the coming years.

Keywords: Organic Agriculture; Markets; Production of Organic Strawberry.
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Introducéo

A producdo organica e de base agroecoldgica estd em crescimento no Brasil e
apresenta-se como oportunidade de atender a uma demanda de parte da sociedade
interessada em consumir produtos mais seguros e saudaveis e também preocupada com a
preservacdo do meio ambiente.

A incorporacdo de novas tecnologias visando elevar a produtividade e a qualidade
da producéo agricola tem sido uma preocupacao permanente para a maioria dos pequenos
produtores rurais, independente do sistema produtivo adotado, seja o0 convencional seja 0
organico. Destaca-se a atencdo voltada para as questdes ambientais que envolvem os
sistemas de producdo agricola, buscando-se conhecer e, por conseguinte, minimizar o0s
impactos negativos causados aos ecossistemas (PIVOTO, 2016).

Em vista disso, a producdo livre de agrotdxicos tem se tornado uma realidade
crescente em algumas regides do Brasil, principalmente em propriedades rurais de base
familiar. Um dos fatores que contribuiu para o crescimento da producdo organica em
propriedades de agricultura familiar foi a criacdo do Plano Nacional de Agroecologia e
Producéo Organica (Planapo), que tem por objetivo fomentar a producdo agricola de base
agroecoldgica e orgénica, além de ampliar a oferta e o consumo de alimentos saudaveis,
apoiar o uso sustentavel dos recursos naturais e disseminar o conhecimento a respeito da
agroecologia e da producdo organica (BRASIL, 2013).

Muitos alimentos podem ser produzidos no sistema orgéanico ou agroecoldgico,
entre eles 0 morango, que, apesar de suas caracteristicas nutricionais e de seus beneficios
a saude, foi, nos Gltimos anos, aparentemente reputado como um produto contaminado
por agrotoxicos, 0 que gerou inseguranca para o consumidor. Diante disso, a producdo do
morango organico tem buscado recuperar a confianca dos consumidores, que estdo cada
vez mais atentos e preocupados com a saude e com as questdes ambientais (PIVOTO,
2016).

Nesse contexto, o0 presente estudo teve por objetivo analisar a producdo e 0s

mercados do morango organico no municipio de Cascavel (PR).
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Agricultura convencional e organica

A preocupagao crescente com a preservagao do meio ambiente e com a qualidade
dos alimentos consumidos, colocando em foco a sustentabilidade, faz com que a
agricultura tradicional ou convencional dé lugar a agricultura organica, principalmente
no ambito da agricultura familiar.

O sistema de producdo agricola convencional € o mais conhecido e utilizado no
Brasil, apresentando um processo produtivo baseado no uso de adubos quimicos e
agrotoxicos. Esse modelo de agricultura foi fortemente incentivado no pais nas décadas
de 1970 e 1980, originando-se de pacotes tecnologicos do governo, sendo sinénimo de
crescimento econémico (MARIANI; HENKES, 2015).

Mudar o modelo atual de agricultura produtivista para outro mais sustentavel ndo
seria apenas uma simples opcdo que se apresenta, mas um imperativo ecologico, ja que
sdo os problemas ambientais e seus impactos sociais e econdmicos que determinam a
necessidade de maiores esfor¢os no sentido de assegurar a sustentabilidade da atividade
agricola a médio e longo prazo, considerando a visdo de que o modelo convencional de
agricultura é ecologicamente insustentavel ou estd caminhando nessa diregdo
(CAPORAL; COSTABEBER, 2004).

Ja o termo agricultura orgéanica, se refere ao processo que utiliza métodos que
respeitam o meio ambiente, desde as etapas de produgdo até a manipulacdo e o
processamento. A producao organica se ocupa nao sé do produto, mas tambem de todo o
sistema utilizado para produzi-lo e entrega-lo ao consumidor final. A agricultura organica
inclui todos os sistemas de producdo que usam processos naturais em lugar de insumos
externos, como agrotoxicos e pesticidas, para melhorar a produtividade. Os agricultores
organicos adotam praticas para conservar os recursos, melhorar a biodiversidade e manter
0 ecossistema, buscando uma producéo sustentavel (SCIALABBA; HATTAM, 2003).

De acordo com Assis (2003), a agricultura organica relaciona-se a um modelo de
producéo agricola cujas caracteristicas séo definidas com base no contexto social em que
se insere, considerando o tipo de agricultor envolvido, a camada social a que ele pertence
e a sua interagdo com o mercado.

O mercado de organicos é promissor e esta crescendo cada vez mais em termos
mundiais, sendo que, na Europa, movimenta quase o dobro da producdo de alguns anos

atrés. No Japdo, o mercado é estimado em US$ 1 bilhdo e, nos EUA, a venda de alimentos
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organicos cresce a uma taxa de 20% ao ano. No Brasil, atualmente, 0 mercado de produtos
organicos representa em torno de 2% da producéo agricola, com boas perspectivas de
crescimento para 0s préximos anos. Os principais motivos para esse crescimento
envolvem a sensibilidade, cada vez maior, dos consumidores em relacdo a questdes de
salide e meio ambiente, bem como a busca por alimentos saudaveis e com melhor sabor.
Pesquisas indicam que os consumidores estdo dispostos a pagar mais pela qualidade
organica agregada ao produto (DULLEY, 2003).

Atualmente, no Brasil, cerca de 75% dos produtores que fazem parte do Cadastro
Nacional de Produtores Organicos (CNPO) sdo agricultores familiares. Isso indica que
esses agricultores estdo reconhecendo na producdo organica e na agroecologia uma
maneira de comercializar seus produtos com valor agregado, pois estes sdo produzidos
sem 0 uso de insumos agroquimicos, constituindo uma opgcao mais segura e sustentavel
para o agricultor, para o consumidor e para 0 meio ambiente (BRASIL, 2017).

Alguns fatores tém contribuido para o crescimento da producdo organica e
agroecoldgica em propriedades rurais familiares no pais, como a criacdo do Plano
Nacional de Agroecologia e Produgdo Organica (Planapo). Esse plano tem por objetivo
fomentar a producdo agricola de base agroecoldgica e organica, além de ampliar a oferta
e 0 consumo de alimentos saudaveis, apoiar 0 uso sustentavel dos recursos naturais e
disseminar o conhecimento a respeito da agroecologia e da producdo organica, de forma
a promover a melhoria da qualidade de vida da populacdo do campo e das cidades
(BRASIL, 2013).

Pelo exposto, percebe-se um potencial de utilizagdo de modelos de producéo
organica em pequenas propriedades rurais familiares, o que pode ser visto de forma
positiva para fins de investimentos nesse segmento da agricultura, pois, além de trazer
beneficios econdmicos aos produtores, os alimentos organicos tém um alto valor

agregado perante o mercado consumidor.

A producéo de organicos no Brasil

No Brasil, segundo Souza e Dourado (2014), foi em meados da década de 1970,
com a agricultura convencional consolidada, que surgiram 0s primeiros questionamentos
sobre 0s perigos que esse sistema de producdo estava acarretando para o meio ambiente
devido a utilizacdo de agrotoxicos. Esses movimentos, inicialmente com carater
eminentemente politico, comecaram a enfrentar o modelo de agricultura baseado na

utilizacdo de produtos quimicos para a producédo de alimentos. No entanto, a producédo de
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organicos sé foi efetivamente inserida no Brasil por volta da década de 1990, sendo tais

produtos primeiramente comercializados em feiras livres, passando a ser vendidos

também nas grandes redes de supermercados no inicio dos anos 2000. Contudo, foi

somente em 2003, com a sancdo da Lei n° 10.831, que foi criada a legislacao brasileira

de organicos.

Uma das defini¢des consultadas indica que produto organico é:

[...] todo aquele em que se adotam técnicas especificas, mediante a
otimizacdo do uso dos recursos naturais e socioecondmicos disponiveis
e o respeito a integridade cultural das comunidades rurais, tendo por
objetivo a sustentabilidade econémica e ecoldgica, a maximizagdo dos
beneficios sociais, a minimizacdo da dependéncia de energia ndo-
renovavel, empregando, sempre que possivel, métodos culturais,
biolégicos e mecénicos, em contraposicdo ao uso de materiais
sintéticos, a eliminagdo do uso de organismos geneticamente
modificados e radiacGes ionizantes, em qualquer fase do processo de
produgdo,  processamento,  armazenamento,  distribuicdo e
comercializagcdo, e a protecdo do meio ambiente (SOUZA e
DOURADO, 2014, p. 59)

Conforme Assis (2005), com o aumento da demanda por produtos saudaveis e que
ndo oferecam riscos a saude, ampliou-se os horizontes para esse tipo de consumo,
vislumbrando-se uma forma de inserir no mercado produtos diferenciados para atrair 0s
consumidores. Nesse sentido, essa nova concepcdo para 0 mercado torna-se uma
alternativa dentro das demandas por produtos ndo industriais.

Os sistemas organicos visam a producao de alimentos com maior qualidade e, ao
mesmo tempo, preocupam-se com a preservacdo do meio ambiente e com a salde de
quem produz, como também de quem consome. E uma producdo mais autbnoma, tendo
em vista que ndo depende de outras organizagdes para aquisi¢do de sementes, insumos e
agrotoxicos (SOUZA; DOURADO, 2014).

Segundo os autores citados, a falta de incentivos publicos a pesquisa e a auséncia
de tecnologias adequadas dificultaram a ascensdo da producao de orgéanicos no Brasil.
Com isso, tal mercado restou delimitado em nichos especificos, tendo em vista o alto
custo de produgéo, que acabou gerando um produto com preco de venda acima do valor
dos similares industrializados. Nesse sentido, os mercados ficaram restritos a
determinadas parcelas da populagdo com maior poder aquisitivo. No entanto, espera-se
que com o aumento da demanda por produtos organicos, num periodo de médio e longo
prazo, esse cenario se altere, tornando-o0s mais acessiveis a uma parcela cada vez maior

da populacéo.
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A producdo de morango organico no Brasil

A producéo de morangos no Brasil vem crescendo nos ultimos anos e concentra-
se principalmente nos estados de Minas Gerais, S&o Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio
Grande do Sul. A area plantada é de aproximadamente 4.000 hectares, com uma
estimativa de producdo anual de 105 mil toneladas de morangos. Desse total, apenas um
pequeno percentual, em torno de 2%, corresponde a produ¢do de morango organico.

De acordo com Darolt (2012), uma das principais preocupacdes no cultivo de
morangueiros é fazer com que os produtores utilizem boas praticas de producdo, como as
preconizadas pela agricultura organica. O uso incorreto e exagerado de agrotdxicos tem
transformado o morango em vildo perante o publico consumidor, pois encontra-se entre
as frutas que apresentam maiores quantidades de residuos quimicos devido as suas
caracteristicas boténicas que facilitam o acimulo dessas substancias.

Dados da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), do ano de 2011,
demonstram que o nivel médio de contaminacéo de produtos, dentre eles 0 morango, em
vinte e seis estados brasileiros, estd bem acima do desejavel para a sadde humana. O nivel
de contaminagdo do morango com residuos de agrotdxicos é de 63,4%, perdendo apenas
para o pimentdo, com 91,8% (PIVOTO, 2016).

Em vista disso, muitos produtores estdo substituindo a producdo agricola
convencional pela producdo organica ou sem o uso de agrotoxicos, fungicidas e
pesticidas, em razdo dos beneficios agregados a esse tipo de producdo, como a
diminuigdo dos custos em relacdo a compra de agrotdxicos e defensivos agricolas e do
manuseio dessas substancias que podem contaminar e causar sérios problemas de saude
aos produtores que as utilizam. Além dos custos financeiros e dos danos causados a salde,
ha preocupacdo e sensibilizacdo crescente por parte dos produtores rurais acerca da
qualidade dos alimentos produzidos, que devem visar ao bem estar do consumidor e a
preservacdo ambiental.

No estado do Parana, a agricultura organica é desenvolvida em 86% das
propriedades rurais com area inferior a 50 hectares e, em sua maioria, por agricultores
familiares. De acordo com a Lei 11.326, de 24 de julho de 2006, se enquadram na
categoria de agricultura familiar as areas com até quatro modulos fiscais (unidade de
medida), sendo cada modulo fiscal correspondente a 20 hectares, e que apresentam mao
de obra composta por integrantes da propria familia de agricultores (PARANA, 2017).

Em relacdo a produgdo de morango no estado do Parana, pode-se considerar que

ainda é pequena, se comparada com a de outros estados produtores, como Minas Gerais.
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O estado paranaense produz aproximadamente 17.990 toneladas de morango

convencional em uma area de 615 hectares, sendo a regido de Curitiba a principal
produtora, abrangendo 212 hectares, com uma producdo de 7.414 toneladas, segundo
dados de 2012 do Departamento de Economia Rural (Deral) da Secretaria de Estado da
Agricultura. Ademais, 0 morango organico corresponde a apenas 10% do total de
morango produzido em todo o estado (PARANA, 2017).

Na regido de Cascavel (PR), localizada no Oeste do Parana, de acordo com
pesquisas realizadas junto aos oOrgdos locais ligados a agricultura, existem poucos
produtores de morango organico ou que nao utilizam agrotoxicos no cultivo da fruta. Um
deles foi encontrado no distrito de Sede Alvorada, que se localiza a cerca de 30 km de
Cascavel. Junto a esse produtor familiar € que o presente estudo foi realizado para se

investigar os mercados do produto nessa regiao.

Sistemas de garantia da qualidade orgéanica

Outro fator importante quando se trata de produtos organicos diz respeito as
questdes de regulamentacdo e normatizagdo sobre o uso de determinadas substancias e
insumos para que o produto obtenha a certificagéo de organico. No entanto, isso demanda
tempo e envolve custos relativamente altos quando se refere ao pequeno agricultor
familiar. De acordo com Darolt (2012), alguns agricultores deixam de certificar seus
produtos e passam a utilizar outras estratégias de diferenciacdo baseadas na venda direta,
apoiando-se nos vinculos de confianga construidos entre produtores e consumidores, bem
como no conhecimento e na recomendacdo dos produtos pelos proprios compradores.

No Brasil, a legislacdo prevé trés maneiras de garantir a qualidade dos produtos
organicos: a Certificacdo, os Sistemas Participativos de Garantia (SPG) e o Controle
Social para a Venda Direta sem Certificacdo. Os Sistemas Participativos de Garantia,
juntamente com a Certificacdo, compéem o Sistema Brasileiro de Avaliagdo da
Conformidade Organica (SisOrg). Esse tipo de sistema caracteriza-se pelo controle social
e pela responsabilidade solidaria, o que possibilita agregar credibilidade a diferentes
realidades de produtores (BRASIL, 2008).

O controle social, como visto, € um processo que gera credibilidade reconhecida
pela sociedade, sendo organizado por um grupo de pessoas que trabalham com seriedade,
comprometimento e honestidade, atendendo as normas exigidas para esse tipo de
producéo. Ja a responsabilidade solidaria, acontece quando os participantes do grupo se

responsabilizam solidariamente por cumprir as exigéncias técnicas determinadas para a
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producdo organica (BRASIL, 2008). Foram, ainda, criados selos de garantia da qualidade
dos produtos organicos, tanto para o sistema participativo como para a certificagdo por
auditoria.
O selo de garantia traz uma credibilidade maior perante o0 mercado consumidor,
indicando que se esta consumindo produtos que atendem aos critérios estabelecidos para
a producdo organica. Segundo Darolt (2012), é importante fazer com que o consumidor
perceba os atributos de qualidade, sabor, seguranca alimentar, forma de producéo, entre
outros, como diferenciais dos produtos organicos. Os consumidores estdo cada vez mais
preocupados com a qualidade dos alimentos que consomem, mostrando-se mais
sensibilizados com as questdes de salde associadas ao uso intensivo de agrotoxicos, bem

como a preservacdo do meio ambiente.

Os mercados de produtos organicos

Como ja dito anteriormente, os alimentos organicos sdo produtos de origem
vegetal ou animal que estéo livres de agrotoxicos ou de outros tipos de insumos quimicos.
Na producdo orgénica, os produtos quimicos sdo substituidos por praticas que buscam
estabelecer o equilibrio ecoldgico do sistema agricola, seguindo uma tendéncia que busca
atender a demanda crescente de consumidores preocupados com a qualidade dos
alimentos e a maneira como sdo produzidos (BRASIL, 2007).

Em certa medida, reconectar produtores e consumidores seria uma forma de criar
um modelo de consumo alimentar ecologicamente correto e um dos caminhos para
alcancar uma producdo e uma alimentacdo mais saudaveis (DAROLT, 2012). Para o
autor, a educacdo para 0 consumo é premissa béasica para tornar o consumidor
protagonista e elemento articulador de mudancas, pois nota-se que sua capacidade de
mudar hébitos de consumo tem reflexos em varios segmentos da economia, por exemplo,
na construcdo de mercados locais mais fortes, qualificando, assim, a cadeia produtiva.

O mercado de produtos organicos e agroecologicos tem seu predominio na
agricultura familiar devido a uma série de fatores historico-culturais, como também ao
fato de, até recentemente, as empresas e 0s produtores patronais ndo vislumbrarem na
producdo orgénica uma alternativa atraente de investimentos (NIEDERLE; ALMEIDA,
VEZZANI, 2013).

No entanto, essa realidade estd mudando, pois € notdria a entrada desses novos
atores no mercado, principalmente nos chamados circuitos longos, enquanto 0s pequenos

agricultores familiares tém seu foco nos circuitos curtos. Para explicar os circuitos curtos
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e longos, torna-se necessaria uma abordagem das defini¢cbes que envolvem os termos
“mercado” ou “mercados”.

As defini¢es de mercado, ou mercados, abordadas por analistas econémicos tém
sido bastante questionadas por sua superficialidade e seu senso comum, pois nao
explicam de onde vém os mercados, quem sdo 0s agentes que participam de sua formacéo
e funcionamento, e sequer demonstram como se constituem as desigualdades entre esses
agentes (SCHNEIDER, 2016).

O autor estabelece uma discussdo sobre os mercados para além do senso comum

e recorre a trés defini¢des, que sdo as seguintes:

a) 0 mercado como um locus, um espagco fisico determinado em que se
realizam trocas materiais de produtos e mercadorias; b) o mercado
como principio ordenador da sociedade e da economia, tal como
funciona o capitalismo; e ¢) o mercado como uma construcgdo social,
que resulta de processos de interacdo entre agentes que trocam e
intercambiam por diferentes motivos, sejam eles econdmicos, sociais
ou culturais (SCHNEIDER, 2016, p. 116).

Diante disso, pode se dizer que os mercados vao além dos fatores de oferta,
demanda e preco, pois englobam outros elementos essenciais & compreensdo de seu
funcionamento, como os agentes que 0 compdem e as relacdes e interacdes que ocorrem,
ndo apenas sob o enfoque econdmico, mas também social e cultural. O Quadro 01
apresenta uma tipologia de mercados para a agricultura familiar.

Os diferentes tipos de mercado levam a diferentes dinamicas de funcionamento.
De acordo com o Quadro 01, os mercados relacionados a agricultura familiar se
distinguem pelo tipo de agricultor que os acessa, pelo locus e/ou alcance espacial, por sua
natureza ou suas caracteristicas, pelas formas de regulacdo ou controle existentes e pelos
canais de comercializacdo utilizados (SCHNEIDER, 2016).
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Quadro 01: Tipologia de mercados da agricultura familiar

MERCADOS

LOCUS, NATUREZA E CANAIS DE COMERCIALIZACAO

Mercados de
proximidade

S&o mercados em que predominam relagdes de troca interpessoais e se
destacam mais 0s aspectos valorativos e a qualidade dos bens trocados do que
0 lucro em si. Os agricultores que mobilizam esses mercados atuam com
autonomia relativa, que decorre tanto dos recursos que possuem como da
natureza das relagdes que estabelecem nas trocas. Exemplos préticos desses
mercados séo as iniciativas de economia solidaria em que ha permuta de bens
e mercadorias entre diferentes produtores e consumidores ou venda direta,
como mecanismos do tipo face a face ou porta a porta. S&o0 mercados que se
organizam em um locus especifico: em geral, o povoado rural ou o pequeno
municipio sdo os palcos em que ocorrem as transagdes.

Mercados
locais e
territoriais

S&o mercados em que as trocas passam a ser monetizadas e se configura uma
situacdo de intercAmbio cada vez mais orientada pela oferta e demanda, assim
como por critérios e indicadores quantitativos. Sdo mercados em que 0S
agentes passam a produzir para vender

ou trocar para ganhar, configurando-se uma economia mercantil simples.
Esses mercados mantém um locus ligado a determinados espagos, mas o seu
local de atuacdo e os canais de comercializacdo ja ndo ficam mais téo
delimitados. A medida que a demanda por produtos agroalimentares
diferenciados cresce e as possibilidades logisticas se tornam acessiveis, 0
local de atuacdo desses mercados se expande. As feiras locais e 0s espacos
publicos de venda sdo exemplos desses mercados.

Mercados
convencionais

Caracterizam-se pelos mercados de produtos, bens e mercadorias que se
orientam pela oferta e demanda, comandados por poderosos agentes privados,
gue realizam negécios e comercializam nos mais diversos niveis e modos,
com o objetivo de vender para comprar e vice-versa. Seu campo de atuacao
envolve as esferas da distribuicdo e da circulagcdo nacionais e globais,
especialmente onde ha oferta e demanda. Os agricultores inseridos nesses
mercados sdo altamente dependentes de contratos a montante e a jusante,
especialmente 0s que produzem commodities.

Mercados
publicos e
institucionais

S&0 0s espacos de troca em que o principal agente passa a ser o Estado ou
algum organismo publico (um exemplo é o Programa Mundial de Alimentos
da ONU) ou alguma organizacdo publica ndo governamental. Os mercados
publicos sdo destinos de grande interesse para 0s produtos e as mercadorias
dos agricultores, pois os precos pagos pela demanda dirigida tendem a ser
mais elevados do que nos mercados convencionais, € 0 mais importante é que
quase sempre ha garantia de receber o pagamento. Os mercados publicos ndo
possuem um locus ou espaco especifico de atuacdo. Em geral, eles sdo criados
para atender a determinadas demandas, como a alimentacdo escolar ou
compras de produtos para cestas basicas, ou ainda atender a sistemas
publicos, como hospitais, sendo que seu funcionamento pode ser feito
mediante o controle mais ou menos aberto.

Fonte: Elaborado pelos autores com base em Schneider (2016).

Os mercados agricolas, de acordo com Zylbersztajn (2005), caracterizam-se como

um exemplo de mercado competitivo, devido a homogeneidade dos produtos, ao grande

numero de compradores e ofertantes, entre outras caracteristicas. O autor chama atencao

ainda, no ambito dos modelos de sistemas agroindustriais (SAGS), para 0s agentes que
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compdem esse sistema, que sdo, basicamente, agricultores ou produtores, ofertantes de
insumos, canais de distribuicdo e consumidor final.

Para Kay, Edwards e Duffy (2014), os chamados mercados de nicho ganhardo
cada vez mais importancia. Produtos organicos, frutas e verduras especiais e produtos de
agricultura customizada para estabelecimentos e servigos alimenticios terdo uma
demanda cada vez maior nos proximos anos. Esses mercados exigem produtos com
caracteristicas especiais e 0s gestores rurais que se adequarem a eles, aprendendo e
aplicando técnicas diferenciadas de produgdo, que satisfacam essas especificacdes,
poderdo ter um retorno maior de seus recursos.

Quando se trata de mercados, tanto de produtos da agricultura convencional como
da organica, existem os chamados circuitos longos (CL) e os circuitos curtos (CC), que
sdo formas diferentes de comercializacao, isto €, sdo eles que definem a maneira como 0s
produtos chegam ao consumidor final: diretamente do produtor ao consumidor (CC) ou
por meio de canais intermediarios (CL).

De acordo com Darolt, Lamine e Brandemburg (2013), no Brasil ainda ndo ha
uma definicéo oficial para CC, mas o conceito basico aponta para uma proximidade entre
produtores e consumidores. Na Franca, o termo CC € utilizado para caracterizar 0s
circuitos de distribuicdo que mobilizam até um intermediario entre produtor e
consumidor. Portanto, duas formas de distinguir os circuitos curtos podem ser citadas: a
venda direta, quando o produtor vende o produto diretamente ao consumidor; e a venda
indireta, quando existe um Gnico intermediario, que pode ser um outro produtor, uma
cooperativa, uma associacdo, um restaurante ou um pequeno mercado local. Segundo os
autores, independente da denominagdo usada, esses tipos de circuitos de comercializacdo
reforcam a autonomia e a participacdo de consumidores e produtores na definicdo dos
modos de producdo, troca e consumo.

Para fins deste estudo, utiliza-se a definicdo de CC que se refere apenas a venda
direta entre o produtor e o consumidor final, sem intermediac@es, ja que esse tipo de
mercado € o que melhor se aproxima da realidade da agricultura familiar de pequeno porte
de produtos organicos ou de base agroecoldgica. E, para verificar os canais utilizados por
pequenos produtores familiares que produzem morango sem 0 uso de agrotoxicos na
regido de Cascavel (PR), elaborou-se uma pesquisa com levantamento de dados

empiricos, que sdo apresentados nas proximas secdes deste trabalho.
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Materiais e Métodos

O presente artigo teve por base uma pesquisa com abordagem qualitativa,
elaborada por meio de um estudo de caso realizado em uma propriedade rural familiar de
pequeno porte. A pesquisa qualitativa, segundo Yin (2016), abrange as condicOes
contextuais (sociais, institucionais e ambientais) em que ocorrem os fatos e fenémenos
estudados, além de ser uma oportunidade de apresentar conceitos ja existentes ou, ainda,
novas concepgdes sobre o tema investigado. Além disso, a pesquisa qualitativa busca
coletar, integrar e apresentar dados de diferentes fontes de evidéncia como parte do
estudo.

Foi elaborado um levantamento tedrico que versa sobre a agricultura convencional
e a organica ou agroecologica, os sistemas de garantia da qualidade organica, a producéo
e 0s mercados de produtos organicos e, mais especificamente, a produgdo do morango
organico.

A escolha pela propriedade agricola onde o estudo foi realizado deu-se devido a
concordancia da proprietaria em participar da pesquisa e disponibilizar as informacdes
necessarias ao desenvolvimento do trabalho.

A coleta de dados foi realizada por meio de entrevistas semiestruturadas com o
agrénomo que acompanha a producao de morangos sem o uso de agrotoxicos, defensivos
e fungicidas na propriedade locus do estudo, bem como com a proprietaria da chacara,
que iniciou a producdo do morango no ano de 2017. A propriedade rural estudada
localiza-se no distrito de Sede Alvorada, que pertence ao municipio de Cascavel, regido
oeste do estado do Parana, as margens da rodovia BR-467 (Figuras 1 e 2). A coleta de
dados teve por objetivo levantar informac6es a respeito do modo de producéo do morango

sem 0 uso de agrotoxicos e sobre os mercados onde o produto € comercializado.
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Figura 1: Distrito de Sede Alvorada (PR)
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Fonte: Portal guiageo-parana.com.

As entrevistas foram realizadas no més de setembro de 2017, e as perguntas que
fizeram parte do roteiro semiestruturado procuraram levantar informacdes sobre as
caracteristicas da propriedade, as dificuldades e vantagens da producdo de morango sem
0 uso de agrotoxicos, como estd 0 mercado consumidor desse tipo de produto na regido
de Cascavel, que tipo de circuito ou ciclo (CC ou CL) € utilizado para comercializa-lo,
quais sdo as perspectivas de crescimento desses mercados para 0s proximos anos, entre

outras.
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As informacdes levantadas na coleta dos dados sdo apresentadas na se¢do a seguir,
no formato de texto, em que se relata a experiéncia da produtora rural na producdo do
morango, bem como no comércio do produto, e descreve-se, ainda, as consideracdes
realizadas pelo agrénomo sobre o0s questionamentos feitos. Os entrevistados sao

identificados apenas pelas iniciais dos nomes e sobrenomes.

Resultados e Discussao

Inicialmente, apresentam-se as informagdes levantadas junto a proprietéaria da
chacara que produz morangos sem o uso de agrotdxicos, identificada pelas iniciais do
nome e sobrenome (S. C. A.) ou apenas como entrevistada.

A entrevistada informou que a propriedade esta localizada no distrito de Sede
Alvorada, que pertence ao municipio de Cascavel (PR), na BR-467, km 30. A chécara
possui 25.000 m2 de area e fica a aproximadamente 50 metros da BR, com acesso a estrada
marginal. Possui uma casa de alvenaria com 130 m2 de area, construida onde sdo pesados
e embalados os morangos para a venda.

Sobre a infraestrutura fisica estabelecida para a producdo, a entrevistada informou
que construiu duas estufas de 60 m por 10 m, com bancadas de 1 m de altura, para o
cultivo do morango semi-hidropénico e sem o uso de agrotdxicos. Foram plantadas 2 mil
mudas de morango do tipo Camino Real, 4 mil do tipo Albion e 5 mil de San Andreas,
entre os meses de maio e setembro de 2017. A Figura 3 mostra uma das estufas com as

mudas dos morangueiros ja produzindo.

Figura 3: Foto da estufa com morangueiros em producéo

Fonte: Dados da pesquisa (2017).
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Quanto a infraestrutura de recursos humanos, S. C. A. relatou que todo o trabalho
na propriedade, desde o plantio dos morangueiros, os cuidados no cultivo, até a colheita
e embalagem dos frutos para a comercializacao, € feito por integrantes da propria familia,

conforme evidenciado na Figura 4.

Figura 04: Foto da familia no plantio dos morangueiros

7z

Fonte: Dados da pesquisa (2017).

De acordo com a entrevistada, as primeiras frutas comecaram a ser colhidas no
més de agosto, sendo que até 0 momento da entrevista ja haviam sido colhidos 550 kg.
Os morangos sdo vendidos diretamente aos consumidores, por meio de entregas em
domicilio e empresas, como também mediante vendas diretas na propria propriedade e na
beira da BR-467, onde a chacara esté localizada.

Nota-se, pelo exposto, que as vendas sdo feitas diretamente ao consumidor final,
figurando-se, assim, nos chamados circuitos curtos (CC). At¢é o momento do
levantamento dos dados, a entrevistada disse ndo ter utilizado os circuitos longos (CL),
pois ndo possui a certificagdo por auditoria que fornece o selo de garantia da qualidade
de produto orgéanico e isso, de acordo com ela, dificulta as vendas aos canais
intermediarios, por exemplo, aos grandes supermercados da regido e as lojas
especializadas nesse tipo de produto. Apesar disso, diz estar satisfeita com as vendas do
morango por meio dos circuitos curtos, pois 0s consumidores tém confianca na qualidade
do produto que estdo comprando, divulgam aos amigos e familiares, e também elogiam a
produtora pela iniciativa, por estar produzindo alimento sem o uso de agrotdxicos.

Em relacdo a entrevista feita com o agrbnomo que acompanha a produgdo do

morango sem agrotéxico, levantou-se informacdes relevantes que sdo apresentadas a
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seguir. O agrénomo € identificado pelas iniciais de seu nome, F. E. B., ou apenas como
entrevistado.

A primeira pergunta foi sobre as dificuldades e vantagens que os produtores de
morango organico ou livre de agrotoxicos encontram. F. E. B. informou que uma das
principais dificuldades encontradas se refere a legislacdo, que é bastante rigida e demanda
um custo elevado para ser atendida, além do demorado tempo necessario para que o
produtor obtenha o selo de garantia da qualidade da producéo organica. Outra dificuldade
seria a eventual presenca de pragas e doengas que podem prejudicar a produgéo, o que
requer controle em conformidade com as normas e a legislagdo vigentes, visto que o
produtor ndo pode utilizar fungicidas e pesticidas para eliminar o problema.

Quanto as vantagens, o entrevistado cita a aceitacdo desse tipo de produto pelo
mercado consumidor. Diz que a procura por morangos organicos é crescente e que a
tendéncia é de que o mercado cres¢a ainda mais nos proximos anos, j& respondendo assim
a proxima questdo que trata do mercado consumidor do morango organico. Ele
complementa dizendo que é um tipo de produto que “caminha” (termo utilizado pelo
entrevistado), isto &, sua distribuicdo dispde de uma logistica facilitadora, o que favorece
sua venda. Cita ainda o exemplo da Australia, um pais que vem se destacando na produgéo
de alimentos orgéanicos, onde 17% de toda a producdo ja é desenvolvida em sistema
organico ou sem uso de agrotoxicos, e compara com o Brasil, onde esse modelo de
producdo ainda é reduzido, gerando em torno de 1% do total de alimentos produzidos.
Todavia, como a demanda € crescente, a tendéncia é de que esse percentual aumente num
periodo de médio e longo prazo.

Na sequéncia, foi questionado sobre as formas utilizadas pelos produtores para
colocar seus produtos no mercado: se utilizam mais os circuitos curtos ou longos. O
entrevistado usa o termo “atravessador” para se referir aos canais intermediarios entre
produtor e consumidor final, dizendo que os atravessadores estdo perdendo mercado,
pois, hoje, grande parte do que é produzido é vendido por meio de circuitos curtos, isso
agrega maior valor a producéo, facilitando o contato direto entre produtor e consumidor,
e também aumenta os ganhos dos produtores.

Sobre as perspectivas de crescimento da produgdo de organicos e, mais
especificamente, do morango orgénico, F. E. B. diz que “¢ um mercado que ndo tem mais
volta, estd ai e tera consumo”. As técnicas para producdo de alimentos organicos tendem
a melhorar, o que ird acarretar maior produtividade e consequente diminuicdo dos precos

de venda, pois uma das reclamacdes dos consumidores é justamente a questao de o prego
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dos produtos organicos ser mais elevado, se comparado ao dos convencionais. Assim,
como as perspectivas indicam um aumento da demanda, havera também uma adequacao
dos precos desse tipo de produto. Para finalizar a entrevista, F. E. B. afirma que “esse
mercado de alimentos organicos ou sem uso de agrotoxicos € o futuro”.
As informacg6es obtidas na coleta de dados demonstram que a producdo e 0s
mercados do morango organico sdo promissores na regido estudada. Outro aspecto
relevante é o modo de producdo, que segue 0s moldes da agricultura familiar de pequeno

porte, bem como o foco na agricultura organica e sustentavel.

Considerac6es Finais

Pelo exposto nos resultados, nota-se que o mercado de morango organico na
regido de Cascavel (PR) esta em crescimento, embora conte, ainda, com poucos
produtores, segundo 0 agronomo entrevistado. Todavia, com uma demanda crescente por
esse tipo de produto e com a constatacdo dos beneficios que esse modelo de producdo
acarreta, tanto ao produtor quanto ao consumidor, a tendéncia é de um desenvolvimento
progressivo nos proximos anos.

Ainda, de acordo com os dados levantados na pesquisa, 0s mercados do morango
organico na regido investigada tém sua base nos chamados circuitos curtos (CC),
caracterizados pela venda direta do produtor ao consumidor final. Os canais de
comercializacdo do morango organico séo basicamente a venda em beira de estrada, as
entregas em domicilio e em empresas da regido e a retirada do produto pelos
consumidores que compram diretamente na propriedade.

Quanto a comunicacdo com o mercado consumidor, ambos 0s entrevistados
relataram que é feita por recomendacao, ou seja, as pessoas que compram o produto é que
fazem a divulgacdo para parentes e amigos, caracterizando, dessa forma, a confianca
existente entre produtor e consumidor. Diante disso, verifica-se, na pratica, a abordagem
de Darolt, Lamine e Brandemburg (2013), que apontam que 0s circuitos curtos de
comercializacdo reforcam a autonomia e a participacdo de consumidores e produtores na
definicdo dos modos de producéo, troca e consumo.

A relevancia e as contribuicfes deste estudo apresentam-se no sentido de
demonstrar as mudancas que estdo ocorrendo nos sistemas de producdo de alimentos,
passando de uma agricultura convencional para uma agricultura orgéanica ou
agroecoldgica, mais sustentavel, possibilitando uma vida mais saudavel e a preservacéo

do meio ambiente. Trata-se de preocupagdes recorrentes de grupos da sociedade que se

57



Revista
de Extensao
& Estudos Rurais

Journal ol Celersion and Rural Sludees

©REVER

mostram mais conscientes sobre 0s beneficios que esse modelo de sistema de producao

proporciona ao meio ambiente e a vida.

Referéncias

ASSIS, Renato L. Globalizagdo, desenvolvimento sustentavel e acdo local: o caso da
agricultura organica. Cadernos de Ciéncia & Tecnologia, Brasilia, v. 20, n. 1, p. 79-96,
jan./abr. 2003.

ASSIS, Renato L. Agricultura organica e agroecologia: questdes conceituais e processo
de conversdo. Seropédica: Embrapa Agrobiologia, 2005.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Produtos organicos:
sistemas participativos de garantia. Secretaria de Desenvolvimento Agropecuério e
Cooperativismo. Brasilia: Mapa/ACS, 2008.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Cadeia produtiva de
produtos organicos. Secretaria de Politica Agricola, Instituto Interamericano de
Cooperacao para a Agricultura; Antdnio Marcio Buainain e Mario Otavio Batalha
(Coord.). Brasilia: ICA/ MAPA/SPA, 2007. 108 p. (Agronegdcios; v. 5).

BRASIL. Camara Interministerial de Agroecologia e Producéo Organica. Plano Nacional
de Agroecologia e Producdo Orgéanica - PLANAPO. Brasilia, DF: MDS; CIAPO, 2013.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Cadastro Nacional de
Produtores Orgéanicos. Os sistemas organicos de produgdo. Disponivel em:
http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sustentabilidade/organicos/cadastro-nacional-
produtores-organicos. Acesso em: 10 out. 2017.

CAPORAL, Francisco R.; COSTABEBER, José A. Agroecologia e extensdo rural:
contribuicGes para a promogéo do desenvolvimento rural sustentavel. Porto Alegre, 2004.
Disponivel em:
<www.emater.tche.br/.../agroecologia%20e%20extensao%20rural%20contribuicoes%?2

>, Acesso em: 08 out. 2017.

DAROLT, Moacir R. Conexdo ecolégica: novas relagdes entre agricultores e
consumidores. Londrina: IAPAR, 2012.

DAROLT, Moacir R.; LAMINE, Claire; BRANDEMBURG, Alfio. A diversidade dos
circuitos curtos de alimentos ecologicos: ensinamentos no caso brasileiro e francés.
Revista Agriculturas. v. 10 - n. 2, junho de 2013.

DULLEY, Richard D. Agricultura organica, biodindmica, natural, agroecoldgica ou
econldgica? Revista Informacdes Econémicas, SP, v.33, n.10, out. 2003.

KAY, Ronald D.; EDWARDS, William M.; DUFFY, Patricia A. Gestdo de propriedades
rurais. 7. Ed. Porto Alegre: AMGH, 2014.

58


www.emater.tche.br/.../agroecologia%20e%20extensao%20rural%20contribuicoes%252
www.emater.tche.br/.../agroecologia%20e%20extensao%20rural%20contribuicoes%252

Revista
de Extensao
& Estudos Rurais

Journal ol Celersion and Rural Sludees

©REVER

MARIANI, Cleide M.; HENKES, Jairo A. Agricultura organica x Agricultura
convencional: solugdes para minimizar o uso de insumos industrializados. Revista Gestéo
e sustentabilidade ambiental. Floriandpolis, v. 3, n. 2, p. 315 - 338, out. 2014/mar. 2015.

NIEDERLE, Paulo A.; ALMEIDA, Luciano; VEZZANI, Fabiane M. (Org.).
Agroecologia: praticas, mercados e politicas para uma nova agricultura. Curitiba: Kairds,
2013.

PARANA. AGENCIA DE NOTICIAS DO PARANA. Governo do Parana amplia
politicas publicas ao pequeno agricultor. Disponivel em:
<http://www.aen.pr.gov.br/modules/noticias/article.php?storyid=92494>. Acesso em: 11
out. 2017.

PARANA. SECRETARIA DA AGRICULTURA E DO ABASTECIMENTO.
Departamento de Economia Rural — DERAL. Divisédo de Estatisticas Béasicas — DEB.
Disponivel em:
<http://www.agricultura.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=75>.
Acesso em: 02 out. 2017.

PIVOTO, Herton C. Cultivo organico do morangueiro e custo de producéo em diferentes
sistemas semi-hidropénicos. Dissertacdo (Mestrado Programa de Pds-Graduagdo em
Agricultura  Organica). Rio de Janeiro: UFRRJ, 2016. Disponivel em:
<http://cursos.ufrrj.br/posgraduacao/ppgao/files/2016/07/Disserta%C3%A7%C3%A30-
Herton-feverreiro-PDF.pdf>. Acesso em: 02 out. 2017.

SCIALABBA, Nadia E.; HATTAM, Caroline. Agricultura organica, ambiente y
seguridade alimentaria. Serie sobre medio ambiente y recursos naturales. N. 4. FAO
(Food and Agriculture Organization), Roma, 2003.

SCHNEIDER, Sergio. Mercados e agricultura familiar. In. MARQUES, Flavia C.;
CONTERATO, Marcelo A.; SCHNEIDER, Sergio (Org). Construcdo de Mercados e
Agricultura Familiar: desafios para o desenvolvimento rural. Porto Alegre: UFRGS,
2016.

SOUZA, Vitor H. P.; DOURADO, José A. L. Sistema organico de producéo e a questao
agraria: notas para o debate. Caminhos de Geografia Uberlandia. v. 15, n. 52 Dez/2014
p. 55-65.

YIN, Robert K. Pesquisa qualitativa do inicio ao fim. Porto alegre: Penso, 2016.

ZYLBERSZTAJN, Decio. Papel dos Contratos na Coordenagdo Agroindustrial: um olhar
além dos mercados. RER, Rio de Janeiro, vol. 43, n° 03, p. 385-420, julho/set 2005.

59


http://www.aen.pr.gov.br/modules/noticias/article.php?storyid=92494
http://www.agricultura.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=75
http://cursos.ufrrj.br/posgraduacao/ppgao/files/2016/07/Disserta%C3%A7%C3%A3o-Herton-feverreiro-PDF.pdf
http://cursos.ufrrj.br/posgraduacao/ppgao/files/2016/07/Disserta%C3%A7%C3%A3o-Herton-feverreiro-PDF.pdf

